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市民接到流调电话，不等于被感染，
不要恐慌，也不要挂断电话，需要做的是
积极配合，提供真实、有效的个人信息，
如实反馈个人的行动轨迹，为评估疫情
动态提供科学依据，这既是对国家和社
会负责，也是对个人和家人负责。

同时提醒市民，有些不法分子可能
借流调、信息核查等名义实施电信诈骗，

请务必提高警惕：公安流调不会索要银
行卡号、密码或验证码，不会发送链接让
你点击，不会推销产品让你付费，不会让
你加入QQ群、微信群或让你转账或“资
金核查”。在配合流调过程中，个人信息
和隐私受法律保护，流调人员会严格保
密被调查对象个人隐私，市民不用担心，
可放心予以配合。

特别提醒，近期途经或来自中高风
险地区的入聊、返聊人员，请按规定第一
时间主动向所在镇街、村居、社区登记备
案。针对各类违反疫情防控规定的行
为，尤其是不主动申报、瞒报、谎报个人
行程或健康状况造成不良后果的，公安
机关将依法严肃处理。

刘大汪买了 15 个车位，合理吗？民
法典说，不仅不合理，还不合法。

民法典第二百七十六条规定，建筑区
划内，规划用于停放汽车的车位、车库应
当首先满足业主的需要。该条款是效力
性强制性规定，这就意味着，如果没有满
足业主的合理停车需要，比如，有的业主
买不到车位，而有的业主一口气买了三四
个车位，又或者开发商把车位卖给本小区
以外的第三人，则该买卖合同无效，买不
到车位的业主可以请求确认该合同无效。

“首先满足业主需要”可包括三个方面：
第一，开发商建小区必须按照规定的

配置比例建设车位、车库。“配置比例”是

指小区内规划用于停放汽车的车位、车库
与房屋套数的比例。如果开发商没有按
照规划的配置比例修建车位、车库，那该
小区就不能通过竣工验收，开发商的行为
构成违法，小区也不能交付使用。

第二，配置比例小于或等于1比1时，
开发商任何时候都不能将小区的车位、车
库出租或者出售给本小区业主以外的第
三人，也不能将多个车位、车库出租或者
出售给某个业主，因为这将导致其他业主
的停车利益受到损害。车位、车库对于业
主而言，并非享有优先购买权或优先承租
权，所以如果开发商因为第三人出价更高
而出租或出售给别人，那是肯定不行的。

如果开发商违反规定出卖或者出租车位、
车库，那么合理停车需求没有得到满足的
业主，有权请求确认其买卖、租赁合同无
效或终止。

第三，“满足业主需要”还包括：如果业
主有能力购买，则应当予以出售；如果业主
没有能力购买，则应当予以出租，不得以

“只售不租”等名义拒绝提供停车服务。
当然，如果按照配置比例，小区业主

的合理停车需求已经得到满足，而此时车
位、车库还有空余，则应当允许开发商将
车位、车库出租给业主之外的第三人或其
他业主。

聊城市人民检察院 王克

疫情期间，市民如何配合流调工作？
本报记者 鞠圣娇

流调工作是疫情防控应对中
一项重要工作。在3月16日下午
召开的新闻发布会上，市公安局
一级高级警长宋风河就市民关注
的流调随访工作回答了记者提
问。

车位多买？无效！
刘大汪在小区门外买了门面房，开

了火锅店。饭店前的场地不大，仅有的
几个停车位连自己店里的员工都不够
用。一到饭点，顾客们发现店外已然停
满车，便不再来就餐，车位紧缺，影响了店
里的生意。刘大汪当即在小区买了15个
车位。15个车位着实壮观。可，着实让
其他人愤怒。

老张瞅准刘大汪在店里的时候进去
了，“大汪，那15个车位是你买的？”刘大
汪看着眼前这个才搬来没几天的中年男
人，笑脸相迎：“是啊，哥，帅气不？咱有
钱，看咱这火锅，真材实料，从不掺杂掺
假，我不为挣钱，就为交朋友。您来尝尝
不？”老张压制住想一巴掌呼过去的冲
动，“我一个车位都买不着。你凭什么占
那么多？”

刘大汪一听，既然不是来吃饭的，那
就甭客气了，“凭啥？凭我有钱！你有钱
你也买去。” （文中人物均为化名）

⑥

流调的全称是流行病学调查，简
单说就是搞明白在过去的重要时间段
里，受访者走过的路、遇到的人和发生
的事情，通过线索弄清传播链条，发现
密接和次密接人员，采取精准的防控
措施，掌握人员活动轨迹，明确传播来
源、传播途径，以便于尽快采取医学观
察隔离等措施，阻断疾病的传播。

市民接到的流调电话一般分为疫情
中高风险地区旅居史的流调和发生本土
疫情后的溯源流调两种。以市民最常接
到的疫情中高风险地区旅居史流调电话
为例，流调随访内容包括市民的基础个
人信息：姓名、身份证号码、联系方式、家
庭住址等。出行情况：近期是否到过涉

疫地区、停留多长时间、何时返回、是否
有同行人员等。健康情况：近期有无身
体不适、核酸检测情况。随访完毕后，如
确为疫情重点地区返聊人员，请市民第
一时间向社区报备，落实核酸检测等管
控措施情况，纳入当地疫情防控体系。

发生本土疫情后的流调溯源（由疾

控部门牵头，公安、工信部门配合）主要
是调查可能感染病毒的人，通过追踪传
染源，发现和病例密切接触的人员，然后
将有风险的人员隔离起来，从而阻断疫情
的进一步蔓延。流调工作收集到的信息
由疾控部门去做流行病学分析，有利于发
现疾病传播规律，采取措施，控制疫情。

什么是“流调”？

背景

《中华人民共和国民法典》
第二百七十六条 建筑区划内，规划

用于停放汽车的车位、车库应当首先满
足业主的需要。
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3 接到流调电话应该如何做？

流调电话分为几种情况？需要流调随访的内容有哪些？

为贯彻落实新发展理念，倡导绿色低
碳生活方式，助力全国文明城市创建和

“双碳”目标实现，拟举办“节能降碳 绿建
未来”主题漫画展。具体方案如下：

一、举办单位
主办单位：中共聊城市委宣传部、聊

城市机关事务管理局、聊城市文化和旅游
局、聊城市文明办

承办单位：聊城日报社、聊城市美术
馆、聊城市漫画家协会

二、征集范围
面向全市各级党政机关、公共机构、

社会团体及全体市民征集漫画作品。

三、主题内容
1.助力双碳目标：减少煤炭消费、增加

太阳能风能等可再生资源利用、植树造林
增加绿化吸碳、倡导绿色出行和“135”出
行方式、减少私家车使用、优先乘坐公共
交通工具出行、近距离步行或骑自行车出
行等内容。

2. 开展垃圾分类：使用可再生产品、
减少使用一次性用品、停止使用不可降解

一次性塑料制品、正确投放垃圾等内容。
3. 实行绿色办公：节约用地、节约用

水、节约用电、节约用纸、节约用油、节约
办会、采购绿色产品、推广使用新能源汽
车等内容。

4. 制止餐饮浪费：适量点餐、剩菜打
包、开展“光盘行动”、宣传贯彻反食品浪
费法、打造绿色食堂等内容。

5.实施节能改造：淘汰高耗能设施设
备、建设光伏发电、实行合同能源管理新
模式等内容。

6.争当节能标兵：创建节约型机关、节约
型公共机构示范单位、节水型单位等内容。

7. 践行移风易俗：倡导文明办事、反
对大操大办、反对铺张浪费、倡树节俭文
明新理念等内容。

四、作品要求
1.参评作品须紧扣主题内容，具有鲜

明的思想性、艺术性和趣味性，富有创意，
符合大众审美，便于群众接受和大众传播；
须拥有自主知识产权，须是2021年以后创
作且没有参加过赛事活动，已公开发表的

也可参赛；无法律法规禁止的内容。
2. 参评作品须提交电子文档或实体

画面；作品形式主要为单幅漫画、四格漫
画；作品格式：画面尺寸统一为 A3 规格
（420×297mm），分辨率不低于300dpi，作
品须注明作品名称、作者姓名、联系电话、
电子邮箱和通信地址。

3.主办方对所有参评作品拥有但不限
于以下使用权：以任何形式、在任何载体进
行发表、发布、传播、展示，对获奖作品进行
免费结集出版、发布、展示；参评者用参评
作品从事其他活动不受本次活动约束。

五、活动安排
1.宣传发动阶段（2022年3月中旬至

3月底）
主办单位联合向党政机关、公共机

构、社会团体下发通知，并通过《聊城日
报》等主流媒体刊登作品征集通知，广泛
宣传，充分发动。

2.作品征评阶段（2022年4月至6月底）
作品征集评选由聊城市美术馆组织，

并颁发入围证书等。征集：2022年4月至

5月；初评：2022年6月初；终评：2022年6
月中旬。

3.巡回展览阶段（2022年7月至9月）
在市县两级进行巡回展览；全国节能

宣传周期间集中布展；节能宣传周结束后
开展常态化展览，接受公共机构、社会团
体预约。

4.集中推介阶段（2022年7月至12月）
在主办单位的微信公众号、各级文明网

及“学习强国”学习平台等开设《节能降碳 绿
建未来》专栏，定期登载获奖漫画作品；选取
部分作品制作宣传栏（板）在街道、社区、广场
等进行常态化公益宣传，打造城市微景观。

六、活动须知
活动信息可通过“聊城市机关事务管

理局”“聊城日报社”“聊城市美术馆”等微
信公众平台查看。

投稿信箱：sdslcsmsgzg@163.com。
邮寄地址：聊城市美术馆 B 区（东关

街161号），邮政编码：252000。
联系人：刘腾
电话：0635-8265656

“节能降碳 绿建未来”主题漫画展活动方案


