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男性幼时处“二手烟”环境
增加后代哮喘风险

新华社悉尼9月25日电（记者 郝亚琳 刘
诗月）澳大利亚墨尔本大学等机构的研究人员
近日在《欧洲呼吸学杂志》上发表论文说，父亲
在儿童时期长时间暴露于“二手烟”环境下，其
孩子患非过敏性哮喘的风险会大幅提升。

据澳大利亚墨尔本大学近日发布的公报，
这项研究采用数据来源于“塔斯马尼亚纵向健
康研究”，它是1968 年在澳大利亚塔斯马尼亚
州启动的一项关注呼吸道疾病的大规模研究。

9月25日，夕阳西下，雨后初霁的西岳华山，云雾萦绕，宛如仙境（无人机照片）。 新华社记者 陶明 摄

日落西岳 美丽中国

美国登月火箭
第三次推迟发射

美国新一代登月火箭“太空发射系统”原定
9月27日的发射任务取消，因为当天可能有热
带风暴经过发射基地。这是“太空发射系统”发
射任务一个月内第三次延期。

美国国家航空航天局9月24日清晨召开会
议后决定取消发射。美国航天局网站发布消息
说，9月25日将视天气状况决定是否把“太空发
射系统”运回总装大楼，如果决定运回，将于25
日晚或26日早开始行动。

美联社报道说，如果火箭被运回总装大楼，
最早可能要等到11月才会尝试发射。

据新华社 袁原

西班牙拟推出
“数字游民签证”

西班牙计划出台“数字游民签证”政策，以
期吸引可以利用网络远程办公的人到该国居住
和生活。

数字游民指不需要到固定地点上班、依靠
互联网便可谋生的人群。据英国《卫报》9月25
日报道，尽管西班牙尚未公布相关细则，但预计
这种签证最初有效期为一年，随后可以续签至
最多五年，配偶和子女也可以一同申请。申请
条件包括申请者必须来自欧洲联盟以外国家，
过去常受雇于某个西班牙以外的企业或机构，
已远程办公至少一年。另外，申请者必须在西
班牙有住所，并能提供财力证明。

拿到“数字游民签证”者在西班牙居住的前
四年里可以享受15%的优惠税率，而当地标准
税率为25%。

《卫报》数据显示，目前已经有15个欧洲国
家推出类似的“数字游民签证”，各国有自己的
申请标准。 据新华社 荆晶

天太冷！慕尼黑啤酒节
破例允许销售热红酒

慕尼黑啤酒节向来是各种啤酒的天下，但
今年由于天气太冷，组织方破例允许冰激凌摊
位出售热红酒。

今年慕尼黑啤酒节自9月17日开幕以来，
时常遭遇强降雨和寒冷天气，晴朗温暖的日子
屈指可数。天气预报显示，未来一周天气条件
也不理想。这导致不少冰激凌摊位生意冷清，
门可罗雀。于是，组织方决定从25日开始，允
许这些摊位销售热红酒，但建议他们谨慎挑选
背景音乐。用组织方的话说，播放圣诞歌曲就

“过分了”。
报道说，一般情况下，热红酒只会在圣诞市

场上出现。不过，2008年慕尼黑啤酒节期间，组
织方也曾因低温天气而允许冰激凌摊位出售热
红酒。 据新华社 荆晶

故宫联名彩妆受到年轻人热捧、国
潮原创设计频频“出圈”、更多新国货品
牌走俏市场……随着本土品牌创新力
不断增强，美妆市场正刮起浓浓“国”
风。

从“大路货”到“卖断货”，国货美妆
加速崛起，中国品牌影响力与日俱增，
中国制造也在智慧转型中实现华丽变
身。

国货上演美丽“蝶变”

以中国传统文化中的日晷造型为
设计灵感、将汉字拆解运用于产品包
装、海派文化元素与现代简约风格碰撞
融合……在上海家化近两年推出的美
妆系列产品里，“东方美学”的设计理念
贯穿始终。

“在化妆品行业竞争日趋激烈的当
下，消费者对设计的要求越来越高。好
的设计不仅能为消费者带来更美好的
体验，更能体现品牌力和差异化优势。”
上海家化研发资深总监贾海东说。

近年来，越来越多国货品牌创新求
变，在美妆市场占领一席之地。《2021抖
音电商国货发展年度报告》显示，国货
品牌受到年轻消费者青睐，2021年抖音
电商国货品牌销量同比增长 667%，其
中美妆品类国货销量上涨696%。

国货美妆的崛起，不仅在于设计理
念的创新，更来自对市场需求的精准洞
察。

“随着消费升级，越来越多人在美
妆消费中，不再停留在试用、感受，而是
更加关注核心成分。”国货品牌凌博士
相关负责人方亮说。

有外媒报道称，中国消费者对于化
妆品的偏好正在发生变化。从社交媒
体上的发帖来看，热度靠前的品牌不再
被欧美企业垄断，中国本土化妆品品牌
正在飞速崛起。一家专注于研究中国

消费市场动向的海外公司分析认为，中
国的护肤品牌正在国内市场筑牢领先
地位。

业内专家表示，近年来国货美妆强
势逆袭，背后是中国品牌的文化内涵、
科技含量、美学特征等属性不断提升，
更是当代消费者文化自信的重要体现。

“数”“智”赋能产业升级

通过发力直播等新赛道，今年以
来，国货美妆品牌林清轩全渠道业绩实
现稳步递增，在疫情期间逆势跑出“加
速度”。

“疫情对线下消费造成影响，但人
们对美好生活的热情一直在，消费需求
也一直在。”林清轩品牌创始人孙来春
说，上半年，部分线下门店受疫情影响
暂时关闭，企业销售人员转战线上直
播，进行不间断社群营销。4月全渠道
业绩同比增长12%，5月增长15.9%，实
现“逆势增长”。

AI肌肤检测、3D皮肤断层成像扫
描仪、VR闻香体验……日前在上海举
办的 2022 世界设计之都大会上，部分
国货美妆品牌携最新研发的“黑科技”
产品亮相。

“科技正在改变人们的生活方式和
消费行为。”一家国货品牌负责人表示，
国货美妆要牢牢抓住科技创新这一关
键点，不断为消费者提供更“智慧”的美
丽体验。

利用大数据分析实现柔性制造、反
向定制，提高生产效率；通过社交媒体
加强与消费者互动，让工厂与市场直
连；制造供应链进一步整合，生产、消
费、服务的边界逐渐打破……国货崛起
的背后，是中国制造的智慧转型和产业
逻辑的深度变革。

中国宏观经济研究院研究员王蕴
表示，从线下到线上，从制造到“智造”，

“数”“智”赋能不仅将推动美妆产业转
型升级、促进国货供给迈向中高端，也
将推动消费潜力进一步释放。

唱响中国品牌“好声音”

今年年初，在国外某视频平台上，
一名拥有千万粉丝的美妆博主测评了
中国品牌花西子的产品。不少外国网
友纷纷表示“它的细节、艺术性令人惊
叹”“包装太好看了，我喜欢”……

如今，与国外美妆品牌同台竞技，
精品国货人气不落下风，越来越多的国
外消费者开始关注中国美妆品牌。

在上海家化董事长潘秋生看来，让
“中国美”走向世界，最终要靠产品本身
的“硬实力”，“未来，美妆市场增长的范
式将从流量红利转向品质红利。打磨
产品，稳健增长，才能真正夯实国货品
牌的影响力。”

近年来，各大电商也纷纷搭建平
台，助力国货品牌高质量发展：京东依
托“618”等购物节，打造“新锐品牌日”，
集中展示新国货美妆品牌和产品；抖音
加大对国货品牌扶持力度，过去一年平
台 国 货 品 牌 自 播 销 量 同 比 增 长 超
700%；拼多多联合百雀羚等国货品牌，
利用大数据分析推出定制产品线……

“十四五”规划和2035年远景目标
纲要提出，开展中国品牌创建行动，保
护发展中华老字号，提升自主品牌影响
力和竞争力，率先在化妆品、服装、家
纺、电子产品等消费品领域培育一批高
端品牌。

“未来，持续通过产品和服务创新，
不断满足和创造新的消费需求，将是国
货提升自主品牌影响力、实现长远发展
的关键一步。”王蕴说。

新华社北京9月25日电
记者 王雨萧 周蕊

本土品牌加速崛起

美妆市场国货受青睐


