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“义”本义是适宜。义是中华传统美德的核心要
素，是促进中华民族不断走向兴盛繁荣和文明进步的
重要精神动力。人类社会不能没有义，人不能不讲
义。在儒家的“五常”（仁、义、礼、智、信）和管子的“四
维”（礼、义、廉、耻）中均可看出义的地位显著。

中国古代的义有三种意思。首先，义即宜，就是
善、正确或恰当，指对一切事物的判断合于节度，处理
一切事物合宜。正如《礼记·中庸》所说：义者，宜也，尊
贤为大。其次，义即正。正是判断一切是非的准则。
这种是非准则是公共接受的、能够说服人的。《尚书·洪
范》有言：无偏无颇，遵王之义。第三，义即理。《荀子·
大略》篇说：义，理也，故行。它首先是一种人伦之理，
同时亦被上升为一种天理。义理不仅关系到个人的生
存意义、价值取向，也关系到社会的生死治乱。

讲到义，必然要涉及义与利的关系。需要指出的
是，儒家虽然重视义利之辨，但并不一概反对群体或个
人对利益的合理追求。孔子说：“富与贵，是人之所欲
也。”荀子说：“好利恶害，是君子小人之所同也。”但是儒
家强调，追求利，追求个人的自由发展，应该有底线，不
能以不义的手段追求利。古人将义作为君子之道、立人
之节，成就了个体的道德人格：三国的关羽尽忠行义，挂
印封金，誓不投曹；卫国石蜡为了国家，不顾骨肉亲情，
大义灭亲；海瑞为民请命，抬棺觐见，留下正义美名……
当然，传统的义中有剥削阶级色彩，如神命圣旨、江湖
义气等，是需要摒弃的。

随着人类交往日益密切频繁，人类在道德原则上
也会有越来越多的共识，那些被人们普遍认为是适宜
的道德原则，就是天下之公义。新中国成立以后出现
了许多践行道义美德的典范：勇救朝鲜落水儿童而英勇
献身的解放军战士罗盛教，坚持公平正义的好法官李昆
仑，在贵州山区义务支教的感动中国人物徐本禹等。

道德文明建设的重要任务之一，就是要确立一个
社会的义，并且培养公民对义的自觉和信念。今天，我
们一方面要赋予义以新的具体内容，例如社会公平、公
正、公益等；另一方面要重新唤起人们对义的自觉和信
念，也就是要树立正义感和原则立场。（选自《中华传
统美德教育读本》，部分文字有改动）

论重义

□ 张颖

这个假期你是否准备出去玩？最想去哪里玩？哪
个城市的热度更高？

随着“五一”假期临近，各地都在绞尽脑汁地备战
这一旅游黄金季，民间的、官方的活动密集上线，各地文
旅部门更是忙得不可开交。

在日益张扬个性化的时代，烧烤味从屏幕中“飘”出
来的淄博，借助短视频推动迅速“出圈”，吸引了无数人流，也
带动了经济流，更是让各地纷纷开始“想点子”“抄作业”。

从超然楼走红到淄博烧烤爆火，人们不难看出，真
正让“流量”变“留量”的，是“好客山东 好品山东”的品
牌形象，是惬意美好的烟火气、休闲范儿，是这烟火气
背后的文化、温暖与文明。

我们应该向淄博学习什么？或者说，我们应该怎
样解锁城市烟火气里的流量密码？

城市如人，需要一颗有趣的灵魂。近年来，我市发
挥消费对经济拉动的基础性作用，着力培育夜经济，把

“马儿”养好。铁塔商圈、东关街、米市街风貌更新，铁
塔商圈“不同凡响的夜经济”，东关街“原汁原味的民俗
记忆”，米市街“沉浸式的生活体验”，丰富了城市内涵，
平添了更多活力。眼下要做的就是，持续完善公共服
务、优化消费环境，吸引更多年轻人前来消费打卡，努
力让特色街道活起来，商圈人气聚起来。

要想借助短视频推动“出圈”，光有烟火气还远远
不够，还要靠政府部门以诚相待、商家诚信经营、民众
热情相邀，只有这样，才能不断获得消费者的信任和喜
爱。相关部门要从环境和服务质量入手，制定严格的
标准和要求，建立健全管理制度，保障游客的安全和健
康；建立完善的投诉和处理机制，及时回应游客的反馈
和投诉，快速解决问题，保障消费者的合法权益。

随着年轻消费群体崛起和多元化生活盛行，城市
品牌化经营要解锁“流量密码”，就必须提供更具仪式
感与沉浸感的消费体验，打造独具特色的城市IP，让四
方来宾感到快乐、乐于互动、沉浸其中，真正把“流量”
变成“留量”，促进旅游产业高质量发展。

解锁烟火气里的流量密码

□ 侯莎莎

近年来，越来越多的书店凭借高颜值成为市民
的打卡圣地。人潮涌动的打卡盛况固然令人欣喜，
但是，尴尬的一幕也不容忽视：书店内外，市民在书
店标识、景观前排队打卡，拍照发朋友圈；书桌前却
不见阅读之人，空空如也。

一个灵魂之问引起关注——“你到底是去拍照、
打卡、遛娃、买文创、喝咖啡的，还是去看书的？”

如今，闯过温饱的关隘，人们对生活品质的向
往、对美好形象的追求，正如潮水般奔涌而来。高颜
值书店，通过外观设计、内部陈列、光与色的运用，以
及与周围环境的互动，将美发挥到了极致。来书店
打卡拍照，契合了当代人对审美的需求、对诗意栖居
的向往、对涵养文化品性的渴望。

但是，真正能撑起一家好书店的，除了视觉享
受，还有精神内核。

一处独特的、可读的环境，不仅能带给人安全
感，而且能扩展人类经验的潜在深度和强度。书店
的核心还是在于书籍本身，在于书籍的品位、陈列及
数量。

位于北京的万圣书园常被人们调侃，“这家书

店，不一定很费钱，但一定很费时间”。那是因为，万
圣的书实在是太多了，它像一块万能的拼图，无论你
这块拼图长什么样，万圣都能跟你紧密地贴合在一
起。

笔者认为，提高书店的生命力与创造力，不应仅
仅专注于装潢、景观设置、提供咖啡饮品、售卖文创
产品，更重要的是，书店主理人提升选书品位，提高
策划阅读活动的能力。

很多事情值得去做，比如，以新媒体技术打造阅
读文化品牌，以与媒体、民间团体合作的方式举办阅
读推广项目，通过文化周边等衍生品形成多元化社
群，实现文化共享。

作家龙应台说过，一个城市是需要有公共客厅来
作为一个大城市里的温暖小据点的……城市可以有很
多公共客厅，其中书店是最重要的公共客厅。

在这个温暖的公共客厅，当我们放下手机，听一
场讲座，进行沉浸式阅读，与书友交流观点，在书店
里待一会儿，可能会从书中看到更多美丽的风景，让
内心重回充实平和。

从颜值到品质，从形象到灵魂，相信美起来的书
店，未来将给我们的生活铺开无边的风景，也将给我
们的生命成长拓展出无限的生机。

网红书店不应只是打卡店

冷与热
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□ 马永伟

人间四月天，百花齐争艳。
景区门前自觉排队、相互礼让已成常态，乱涂乱画

几乎绝迹……在聊城城区各大景区，来自五湖四海的
游客以实际行动共同绘就“文明”这道最美的风景线，
文明旅游已成为足以和水城景致相媲美的又一亮点。

4月16日，站在古城东北角的东升桥桥头上，来自
北京的杨女士对眼前的景色赞不绝口：“清明节当天，
我跟团来过一次。聊城景点丰富、市民热情，文明旅游
氛围浓厚。一天时间太短暂，没有玩尽兴，这次又专门
到古城区来逛逛。”令杨女士印象深刻的不只是水城的
风景，还有令人温暖的瞬间。“我在街上几乎看不到垃
圾，逢人问路他们都报以微笑和耐心回答，过台阶时还
提醒我注意脚下。”来自陌生人的关心，让杨女士时时
感到暖心。

文明旅游就体现在这一点一滴的细微之处。不在
禁烟场所吸烟、不在禁止拍照场所拍照、不在公共区域
大声喧哗、不践踏草坪、不随意攀折花木、不乱扔垃圾、
不随地吐痰……细节虽小，意义却不小。只有从点滴小
事做起，才能让每一位置身其中的人感受到被温柔以
待、被善意包裹，文明旅游才能真正具有感染力和凝聚
力。以文明行为为城市增色，方能不负春光不负美景。

当我们在看风景的时候，看风景的人也在看我们，
我们的言行举止也是一道风景。出行时多走一步路，
串起文明；多弯一个腰，拾起文明；多留一份心，留住文
明。只有文明常相伴，才能一路欢歌一路笑，留下最美
好的回忆，让自己成为旅途中最美的风景。

最美的风景是文明


