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□ 张颖

“不做攻略”“在酒店发呆”“睡
到自然醒”……这种“摆烂式”旅游
成了很多年轻人的假期出行写照，
不知道从什么时候开始，年轻人的
旅行不再热衷“打卡”了。

趁节假日外出旅行，感受不一
样的风景，是很多人的假日标配。
进入全民旅游时代后，从跟团游到
深度游，再到自由行、自驾游、反向
游、小众游、度假游，人们的选择越
来越多，旅行方式也越来越多元
化。到达目的地后，有人喜欢到尽
可能多的景区“打卡”，也有人享受
沉浸式的深度游；有人喜欢提前做
好详尽的攻略，有人喜欢说走就走
的旅行；有人讲究性价比，认为“打
卡”尽可能多的景点、吃最有名的当
地美食才算不虚此行，有人喜欢不

慌不忙、怎么舒服怎么来。
相较于“传统式旅游”的一本正

经，“摆烂式旅游”不再是单纯的“到
此一游”，而是一种休闲度假方式，
在走走停停中舒缓心情，因而更加
契合休息和放松的本意。

有分析报告显示，在年轻群体
中，超过40%的人群热衷于“休闲度
假型”旅游，放松身心是他们的核心
需求。“想游就游，想躺就躺”是他们
共同的选择，“就想好好休息休息，
忘记所有工作的烦恼和生活的琐
碎”是他们出行的目的。

选择到哪儿旅游，以什么方式
旅游，是个人的自由和权利。值得
注意的是，休闲度假游的出现，给更
多中小城市带来了发展旅游业的机
遇。不过，游客可以“摆烂”，地方旅
游服务却不能“摆烂”，更不能因为
这类游客人数较少，或者当地不是

热门旅游目的地城市，就不重视旅
游环境建设，从而出现侵害游客权
益的情况。

旅游业是一种“无烟工业”，且
对地方经济发展具有很强的带动
性。在人们越来越注重旅游体验和
品质的当下，读懂度假型旅游的内
在逻辑，才能抓住这一波旅游业发
展的红利。游客选择非热门旅游城
市，是冲着没有过度商业化、不拥
堵、有淳朴的原生态而去，但对旅游
产品和服务质量也有相应要求。作
为旅游接待地，既要发挥热情、淳
朴、好客等人文优势，也要积极改善
交通、卫生、餐饮、住宿等旅游环境，
凭借独特的地域文化、生活图景、人
文氛围，以及规范的旅游服务抢抓
度假游红利，以良好的旅游体验吸
引更多游客到来，以不断改善的接
待条件获得更多青睐。

“摆烂式旅游”背后的机遇和启示

在中国传统道德中，智和勇都是重要的道德因
素之一，是蕴藏在国人骨子里的基因。知是智的古
字，通晓天地之道、深明人世之理的才能叫智。勇就
是无畏无惧。墨子曾说：“勇，志之所以敢也。”东汉
时许慎指出：“勇，气也。”勇气，藏在体内，卧于心中，
是一种骨气，是一种真正的浩然正气。智和勇经常
连在一起，表明一个人智勇双全，足智多谋，勇敢善
战。在中国儒家道德规范体系中，智、勇是作为智、
仁、勇“三达德”的重要组成部分，智是仁、义、礼、智、
信“五常”之一。仁、义、礼、信是为人处世的基本原
则，而要将这一切联系起来就需要智、勇贯穿其中，否
则有仁、义、礼、信加持于身，也不可能通达无碍。

我们的祖先依山而筑，濒水而居，智慧勇敢，往
往成为他们制胜的法宝。古代的智勇观主要表现
在：一是明是非、辨善恶。智就是明。孔子说，知
（智）者不惑。知者之所以不惑，是因为他具备了理
性认知和辨别能力，具备了道德理性，因而能够分清
事物的是非曲直。二是善识人、贵知己。智勇作为
德性，体现在人际关系和人际交往中，必须知人知
己。知人是待人、交人、用人的前提，而自知之明则
更是一个君子的德性和品质。三是识时务、知当
务。智勇作为德性，在实践过程中要能够审时度势，
知先后、掂轻重、择缓急。四是服从“仁”，求高尚。
智勇的正确与充分发挥必须有高尚目的的指向，以
仁为本，以德为最终鹄的，服从于仁或者接受仁与善
的道德指导和规约，为实现“仁人之事”而用“智勇”。
（选自《中华传统美德教育读本》，部分文字有改动）

论智勇

□ 侯莎莎

“五一”假期，东昌湖畔的尚书
房迎来张锐强、东紫、艾玛、方如4位
作家，他们携不同时期的代表作而
来，与聊城读者近距离交流，分享阅
读与写作的感受。

如果说，尚书房最初成立的使
命是“搜罗全国最好的书和文创奉
献给喜欢读书的你”，以后，它将
多一种使命，架起读者与作家之
间的桥梁，以文学之名，为城市加
冕。

聊城是国家历史文化名城，不
但有以浩瀚藏书名扬海内外的杨氏
海源阁，而且经历过刻书出版业的

辉煌时期。在清嘉庆、道光年间，东
关大街（当时叫天治大街）一里多长
的街面上，设有200多家画店、书馆。

今日之聊城，如何重兴浓郁文
风、重拾文化自信？这少不了城市
文化空间的建构，及跨地域的深层
次文学交流。

放眼世界，文学氛围浓厚的城
市是迷人的，而书店必不可少。比
如，莎士比亚书店就如一块吸铁石，
集聚了来自世界各地的作家。斗转
星移，文学巨匠的思想划过夜空，为
巴黎文化盛宴添上迷人色彩。

此次尚书房作家见面会的举
办，也如一条独特而优美的文学纽
带，通过探讨书中的人物世界，连接

不同地域的文化风貌，通向书友的
心灵深处。

在谈到如何阅读哲学巨著时，
艾玛建议，可以先读哲学家的传记，
再读哲学书籍，这样更容易理解概
念，进行文本细读。作家见面会的
举办，给读者提供了一个面对面与
作家交流的机会，在了解了作家的
成长经历、作品的写作背景之后，会
更深入地理解作品。

文学交流慰藉心灵，凝聚文化
力量。文学，是人学，希望更多文化
交流活动在聊城举办，让这座城市不
仅有春夏秋冬的诗意景观、让人心生
向往的城市灯火，更有随时随地因文
学艺术相聚相谈的可爱的人。

以文学之名 为城市加冕

□ 鞠圣娇

宣传图上是尺寸巨大、制作精美的稻草人、动
漫人物，现场只有粗制滥造、形象失真的缩水稻草
人……“五一”假期，内蒙古呼和浩特某景区的稻草
人艺术展因虚假宣传引发网友吐槽，被相关部门责
令停业并退票。

类似的翻车事件，并不是个例。之前，有不少
“网红景区”被爆出与真实情况不符，如“天空之镜”
被爆是水面上铺几块玻璃，无法反射人影、布满脚
印；号称是“梦幻海底世界”，却只有几个圆形鱼缸。
景区宣传照是精致的“卖家秀”，游客看到的是“买家
秀”，但被坑的，仅仅是游客吗？

为吸引游客，景区通常会利用修饰过的照片、视
频进行宣传。但如果宣传特效用得太多、太假，满怀
期待的游客前往打卡时，发现照片竟是“照骗”，不仅
眼前的滤镜碎了一地，更会感到失望、愤怒。

旅游是典型的体验经济，游客接触到的人、事、
物和细节体验，构成了对整个城市的印象。遭遇景
区虚假宣传的游客，不仅会对景区不满，对整个城市
的好感也会大打折扣。当网友再次挑选旅游目的地
时，自然会将该城市排除在外。而且，因为信息传播
渠道的便捷，景区还会失去潜在游客。这样看，一锤
子买卖，值吗？

景区要做大做强，靠的还是内涵。或许，进行虚
假宣传的景区也有苦衷，比如没有足够的特色吸引
游客、留住游客，比如缺少配套措施，只能“扬长避
短”。虚假、夸张的宣传或许能骗来游客，但注定不
会长久。当网友们被现实“教育”得越来越理性，这
样的景区就再无存在的可能了。所以，景区要想干
得长久，既要立足特色、挖掘文化内涵，更要真实宣
传、真诚待客。相关部门也应该积极行动，一方面规
范旅游景区运行，对虚假宣传者进行严厉查处，维护
整体旅游环境；另一方面，还要做好旅游景区的规划
工作，引导景区在服务和内涵上下功夫，避免景区为
了一时的利益而进行虚假宣传。

“一锤子”景区
坑的不只是游客

天 下 大 事 ，必 作 于
细。“青年发展友好型城
市”是一个宏大的概念，
聊城市用扎扎实实的务
实举措让它落地生花。
从发出“两河之约”的青
春约定，到实施“青年兴
聊”工程的 16 条措施，再
到纵深推进“青聊有约”
的一站式服务平台，聊城
以有为之举托举青春奋
斗梦，致力于推动青年人
才与城市发展“双向奔
赴”，共同成长。

漫画：侯明明 文：赵鹏

为青年
托举奋斗梦


