
05专题2023年6月2日 星期五
责编 / 梁丽姣 美编 / 李旭 校对 / 梁琦 赵鹏

本报讯（刘亚杰）“孩子马上高考
了，这是我给孩子准备的礼物，想在高考
结束后送给他。”5月31日上午，在市城区
百大三联一楼选购手机的李先生说。

高考季即将来临，百大三联的手机
数码产品消费悄悄升温。新机型密集
亮相，加上接二连三的促销活动，让百
大三联一楼热闹了起来。

“从全国市场来看，今年以来，手机
数码产品的消费一直处于缓慢回升阶
段。”百大三联一楼经理乔纯向笔者介
绍，聊城市民的消费热情同样在慢慢回
归。值得一提的是，由于近期各品牌新
机型频频上市，手机数码消费市场呈现

蓬勃活力。
笔者注意到，5 月份，以华为 P60、

华为荣耀 P90 等国产手机为主的手机
新品不断涌现，占据了大量市场份额。

“今年暑假到来之前，手机数码产品销
量会达到一个峰值。”乔纯说，以目前的
市场活跃度来看，今年暑假期间，手机
数码产品的销量将明显高于去年。

“从消费者的角度来看，消费者的
购买节奏呈现出明显的差异性与计划
性。消费者在购买电子产品时更加精
打细算。”在乔纯看来，从选货到下单，
包括维修、保险、退换在内的消费体验，
决定了消费者的消费热情。而这，对商

家的产品、价格、服务都提出了更高要
求。

随着手机数码产品的更新速度加
快，以旧换新平台也日趋活跃。笔者了
解到，在百大三联一楼，手机、电脑产品
的以旧换新成交量每日可达 7—10
笔。百大三联依托惠循环“家电以旧换
新数字化服务平台”，整合优质资源，打
造了独有的“家电收旧+换新”闭环模
式，提高了回收处理效率，实现资源有
效利用，赋能绿色智能消费，助力循环
经济发展。

目前，我国拥有超过 10 亿的智能
手机用户，已成为全球第二大高端智能

手机市场。相关数据显示，2022年，中
国市场占全球智能手机总出货量的
22.6%，居全球首位，远高于第二位印度
的 12.4%。其中，中国市场 500 美元出
货价格以上的智能手机销量占到了总
销量的26%以上。

“巨大的市场消费能力和结构化的
市场消费层级，为科技行业的创新提供
了强大动力。今年的经济运行整体好
转，这也将大大提振手机数码市场的信
心。”乔纯说，百大三联正积极筹备各种
优惠活动，进一步激发手机数码产品的
消费活力。

本报讯（刘亚杰）5月31日上午，笔
者从市城区百大三联获悉，第九届家电
疯抢盛会将于6月10日启动。家电疯抢
盛会是百大三联一年一度的家电消费活
动。今年的活动中，百大三联推出了“消
费满万元（以上）就返千元现金券”的优
惠活动，满足水城消费者夏季家电换新
的需求。

活动期间，百大三联推出线上预交

1元即抵1元使用的活动，消费者可扫描
相关二维码进行线上认筹，只有参与线
上认筹，线下才能享受相关优惠。此外，
消费者跨三个品类购买 3 件以上商品
（单件单价 600 元以上），消费金额累计
满10000元，即可返1000元现金券。

“活动力度大，覆盖范围广。此次活
动也是百大三联积极贯彻落实关于促消
费稳增长系列重要举措的具体体现。”百

大三联相关负责人介绍，百大三联通过
开展系列促进消费活动，为市民提供更
优质的产品和服务，进一步扩大消费规
模，推动消费结构升级，促进消费市场平
稳增长，增强消费对经济增长的拉动作
用。

今年以来，百大三联以“新时代·新
家电·新生活”为核心，打造全新经营理
念，吹响了“新家电”时代的集结号。家

电换新步伐加快，家电消费升级速度提
升，给家电行业带来新的挑战和机遇。
面对新的发展格局，百大三联依托40多
年积累的品牌信誉和良好的售后服务，
赢得水城消费者的好评。百大三联在全
面贯彻新发展理念，着力推动高质量发
展，主动构建新发展格局的进程中，紧跟
时代步伐，提高服务水平，满足群众对美
好生活的向往。
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“现在的空调产品真是
多种多样，家里用了十多年
的旧空调真该换换了。”5 月
31 日上午，在市城区百大三
联，市民王女士挑选着新空
调，准备换掉家里的旧空调。

“空调是夏季必备家电，气
温逐渐升高，空调市场进入消费

旺季。”百大三联工作人员告诉笔
者，从今年 3 月份开始，空调卖场

活动层出不穷，成交量也直线攀升，
空调安装师傅一直忙个不停。

“空调就得提前买，如果等到七八
月份再买，活动力度可能不如现在
大。”百大三联销售人员说，以往年经
验来看，空调消费在6月份基本达到饱
和，之后厂家推出的优惠力度会相应
下降。“消费者在这个时候购买空调，
不仅性价比高，而且还可以获得更优
质的服务。”工作人员表示，3 月份以
来，接二连三的活动使空调销量一路
攀升，已经购买空调的消费者可以提
前预约安装，避开空调安装高峰期，以
免耽误使用。

笔者在百大三联中央空调专柜看
到，不断有消费者前来咨询，工作人员
一一解答，并向他们介绍中央空调的
性能。

“中央空调可隐形安装，不仅可
以节约室内空间，而且不影响室内
的装修与布局。”工作人员告诉笔
者，近年来，中央空调深受部分消
费者青睐，和普通空调相比，中央
空调的用电量并不大，而且它的
使用寿命更长。“选择安装中央空
调时，不仅要考虑制冷面积，还
要考虑房间的层高、朝向等因
素。对于购买中央空调的消费
者，我们免费提供设计和安装。”
工作人员说。

空调市场的升温，促使空
调产品不断更新换代。当下，
环保节能的空调产品越来越受
消费者喜爱，健康、绿色、智能
化的空调占领了大部分市场。
比如，美的空调主推的“换新风”
功能，可使室内外空气流通，给
用户带来截然不同的新风体验，
提供更加健康的生活环境。再比
如，格力臻净风除甲醛系列空调具
有除醛功能，不仅可以高效、长久地
实现室内空气净化，还能营造凉爽舒
适的室内环境。

如今，健康成为空调市场竞争的
核心，也成为与节能、环保并行的第三
大创新点，新风、除菌、自清洁等空调
功能让消费者充满期待。
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