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□ 侯莎莎

“五一”假期，县域旅游再掀热潮，这
一现象并非偶然，而是多方面因素共同
作用的结果。县域旅游不仅满足了游客
对舒适体验和特色旅游的追求，更在推
动地方经济发展、弘扬本土文化等方面
展现出巨大潜力。

不是大城市去不起，而是小县城更
有性价比。笔者在河南省安阳市淇县的
各旅游景区看到，虽是旅游旺季，这里并
没有人满为患，游客既可以享受青山绿
水的自然风光，又可感悟当地深厚的文
化底蕴，再加上有成熟商业化运营模式

的加持，住宿、门票、吃饭费用较低，让游
客在流连忘返的同时直呼“消费无压
力”。

笔者认为，县域旅游之所以成为旅
游新风尚，最重要的原因还是其拥有独
特的魅力。独特的自然风光、深厚的文
化底蕴和别具一格的民俗风情共同构成
了县域旅游的吸引力；游客在县域旅游
中可体验与所在城市截然不同的生活方
式和文化氛围，这种深度体验和文化感
受让县域旅游在旅游市场中独树一帜。
比如，曾被誉为“繁华压两京”的临清，凭
借美食、美景和丰厚的文化遗产及丰富
的旅游项目重放光彩，成为热门旅游目

的地。
在县域旅游的发展过程中，政策支

持也起到了关键作用。地方加大财政投
入，通过完善基础设施、优化旅游环境等
为旅游发展提供有力保障。如今，县域
基础设施、旅游供给质量持续改善，服务
能力和接待能力快速提升，可有效满足
消费者的需求。

时至今日，随着高铁网络的不断发
展和延伸，越来越多的县城步入高铁时
代。这些县城以高铁为纽带，通过文旅
优势引入客流，促进消费，提升经济实
力。县域旅游不仅带动了当地餐饮、住
宿、交通等相关产业的发展，还促进了农

产品的销售和加工，推动了农业产业化
进程。这种以旅游为引领的产业融合
发展模式，不仅提高了当地居民的收入
水平，还为县域经济可持续发展注入动
力。

然而，县域旅游的发展也面临一些
挑战。一方面，县域旅游在发展过程中
需注重生态环境保护和文化传承，避
免过度商业化对当地生态和文化造成
破坏；另一方面，县域旅游在服务质
量、安全管理等方面也需要不断提升，
通过更好地发挥文旅资源的独特性和
差异化优势，满足游客日益增长的多
样化需求。

县域旅游何以成为文旅新宠？

□ 张颖

5 月 11 日，在青海发生的无人机
悬停窗口事件，不仅引起了当事人的
警觉，也触发了公众对无人机使用规
范以及个人隐私保护问题的广泛关
注。当事人迅速取证、第一时间联系
民警，是面对此类突发情况的合理反
应。

北京朝阳法院 3 月 29 日发布的
《网络犯罪案件审判白皮书（2019—
2023年度）》，通报了该院近五年审结
的网络犯罪案件情况。2019年至2023
年，朝阳法院审结各类网络犯罪案件
744件，其中，针对计算机信息系统、数
据本身的犯罪26件，借助网络技术实
施的传统犯罪718件，覆盖非法获取计
算机信息系统数据罪、非法控制计算
机信息系统罪等 17 种犯罪类型。譬

如，男子巫某某通过反编译软件获取
了某品牌摄像头的用户名和密码数据
库，控制18万个摄像头，搜集实时画面
出售，最终获刑5年。

联系此前“要不要穿戴整齐后再
人脸识别”引发的热议，因为“摄像头
不仅仅只采集被识别者人脸的部分”，
有人担心“网络时代个人隐私无处藏
身”，担心自己一不小心就会在网上

“裸泳”了。事实上，要解决“不穿衣服
进行人脸识别被后台看到”的问题，最
关键的，还在于每一个用户要明白网
络世界的风险并尽量避免这种风险，
这是保护自己最好的方式。

网络时代，保护好个人隐私，首先
要注意谨言慎行。互联网给我们带来
了便利，但在看似平静的网络世界中，
其实隐藏着无数的危机，一个看似无
害的请求，一个看似可信赖的人，都可

能成为个人隐私泄露的途径。社会公
众要增强网络安全意识和防范意识，
时刻保持清醒的头脑和警惕的态度，
不要轻易泄露个人信息，也要警惕可
能存在的网络诈骗和恶意软件，避免
成为网络侵袭的受害者。同时，在人
身权或财产权受到侵害的第一时间对
相关文字、图片、语音、转账记录进行
保存，并及时向网络平台调取相关记
录，以保证证据的真实性和完整性，为
后续维权打下坚实基础。

当然，为更好、更规范地使用互联
网，还需对网络监管机制进行完善，对
恶意拍摄、泄露他人隐私的行为，应用
更严格的法律手段进行制裁和处罚。
各类社交平台和网络服务商也要承担
起保护用户隐私的责任，共同营造一
个风清气正的网络环境。

互联网时代，隐私保护引深思

□ 张英东

“当年我探的那些明星的
火锅烤肉店，都黄了。”近日，
坐拥千万粉丝的某探店顶流
网红直播时称，前几年火爆网
络的明星餐饮生意，如今大多
风头不再，只留下“一地鸡
毛”。

近年来，娱乐圈明星“跨
界”进军餐饮似乎成了一种新
的风尚，不少明星利用自身的
名气和影响力，开设餐厅或推
出品牌。一时间，明星餐饮加
盟店如雨后春笋般涌现，成为
市场上的新宠。然而，这股热
潮并未持续太久，许多加盟店
在经历短暂的火爆后，纷纷关
门歇业，令人不禁对明星餐饮
加盟现象进行深思。

明星餐饮加盟的兴起，离
不开粉丝经济的推动。当明
星涉足餐饮业时，粉丝自然会
成为第一批消费者，他们不仅
是为了品尝美食，更是为了支
持自己喜爱的明星。这种强
大的粉丝基础，使得明星餐饮
加盟店在开业初期便能够吸
引大量客流，实现快速盈利。

然而，一时火爆并不等
于长久火爆，明星餐饮加盟店常常因高昂的
菜价而饱受争议。虽然部分消费者期望通过
消费获得与明星相关的“附加值”，愿意为此
支付溢价，但当食物品质、服务与价格不成正
比时，即便有明星光环加持，也难以持续吸引
顾客。维持高品质的同时，如何合理定价，找
到市场接受度与利润空间的最佳平衡点，是
明星餐饮加盟店需要解决的重要课题。

餐饮市场竞争激烈，同质化严重，即便是
明星餐饮加盟店，如果没有独特的卖点和持
续的创新能力，也难逃被淘汰的命运。成功
的餐饮品牌往往能在菜品研发、文化融合、主
题设计等方面下功夫，创造差异化的消费体
验，打造特色菜品或主题活动，增强顾客的归
属感和满意度。只有这样，才能在众多竞争
对手中脱颖而出。

明星“跨界”餐饮，既是个人品牌价值的
延伸，也是对自我能力的一次考验。成功的
案例虽有，但失败的更为普遍。这提醒我们，
无论是明星还是普通人，涉足一个全新的领
域，都需要充分认识到行业的专业性和复杂
性，重视团队建设、品质控制、创新策略以及
顾客体验的持续优化。只有这样，才能在激
烈的市场竞争中站稳脚跟，实现从“一时火
爆”到“长久繁荣”的转变。
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关不掉的开机广告 李太斗 作


