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新华社北京10月9日电（记者 赵文
君）10 月 9 日是第 55 届世界邮政日。中
国邮政集团有限公司党组书记、董事长刘
爱力在世界邮政日致辞中说，在 2024 年

《财富》世界500强中，中国邮政营业收入
和利润均居世界邮政首位。

刘爱力介绍，今年以来，中国邮政持
续打造核心竞争优势，加快推进战略任务
落地，取得了显著成效。中国邮政具有
12万辆邮车和42架全货运飞机的能力优
势、全球174个口岸的渠道优势，通过全

面深化寄递业务改革，管控效率、运营效
益、资源效能有效提升。首条洲际航线

“南京—卢森堡”成功开通，美国航线开通
取得突破性进展，在打造自主可控国际物
流体系上迈出坚实步伐。今年1至8月，
中国邮政集团有限公司完成收入4721.71
亿元，实现利润704.76亿元，保持了良好
发展态势。

刘爱力表示，要全面贯彻落实党的二
十届三中全会精神，系统推进邮政全面深
化改革，以“改革赋能”构建核心优势。下

一步，要持续完善陆航一体、覆盖全国、通
达全球的服务网络，不断强化与万国邮联
框架下各国邮政的双边多边交流合作；充
分发挥邮政商流、物流、资金流、信息流

“四流合一”资源禀赋优势，体系化推进服
务乡村振兴，完善县域商品流通体系解

“销售难”、建强农村寄递物流体系解“物
流难”、健全普惠金融体系解“融资难”，带
动千乡万村小产业融入经济大循环、助力
千家万户小农品对接全国大市场，更好助
力打通“大动脉”、畅通“微循环”。

中国邮政营业收入和利润均居世界邮政首位

据新华社南京10月 9日电（记者
王珏玢 邱冰清）10 月 11 日迎来重阳
节。九九重阳节，大火星也逐渐西斜，
即将落入地平线之下。公众可抓住本
年度最后的窗口期来观赏这颗古代的

“时令之星”。
什么是大火星呢？我国古人为观

天象，将天球赤道和黄道一带的恒星分
为二十八个星组，称二十八宿。其中，
心宿是我们熟知的“龙抬头”天象中代
表东方苍龙“龙身”的部分。心宿二则
是心宿中的一颗恒星，古人又将其称为
大火星。

“由于大火星的亮度很高，我国古
人将其作为确定季节的重要时间标志，
并用来指导农业生产。”中国科学院紫
金山天文台科普主管王科超说，早在先
秦时期，我国古代先民就将黄昏时分大
火星位于天空正南方作为夏至的标
志。《诗经》中载“七月流火”，即指农历
七月，天刚黑时可见大火星开始西沉，
意味着天气将寒。到了冬季，大火星会
完全蛰伏于地下。

重阳节可赏大火星

10月9日，包银高铁乌海黄河特
大桥合龙贯通（无人机照片）。

当日，包银高铁乌海黄河特大桥
顺利合龙贯通，为线路早日建成通车
迈出坚实一步。包银高铁是我国“八
纵八横”高速铁路网京兰通道的重要
组成部分，设计时速250公里，是西北
地区连接东北、华北地区的交通大动
脉和经济大通道。

新华社记者 连振 摄

新华社记者 王鹏 许晓青 魏婧宇

国家电影局8日发布数据，10月1日
至 7 日，我国 2024 年国庆档电影票房为
21.04亿元，观影人次为5209万。

从新主流电影《志愿军：存亡之战》，
到剧情片《爆款好人》，再到动作片《危机
航线》……今年国庆档新片题材多元，类
型比较丰富，满足了观众差异化的观影
需求。

凝聚昂扬向上精神力量

去年国庆档，讲述中国人民志愿军
入朝作战，打响第一、第二次战役故事的

《志愿军：雄兵出击》引发关注。今年，续
作《志愿军：存亡之战》收获了 8.05 亿元
的档期票房，领跑国庆档。

《志愿军：存亡之战》承接前作，重点
呈现抗美援朝战争第五次战役中的铁原
阻击战。随着战事推进，每个角色都有
新的成长，人物的情感更加细腻，形象也
更加立体丰富。

中国艺术研究院教授支菲娜认为，
《志愿军：存亡之战》的主题和国庆假期
氛围相契合，相较于前作，在保持稳定质
量的同时，故事更加紧凑。在这些因素
共同影响下，影片最终取得了不错的票

房成绩。
记者了解到，《志愿军：存亡之战》涉

及所有服装大约有25000套，搭建、处理
过的拍摄场地20多个。在主要人物角色
之外，电影还动用2000多名群演。

宏大的场面、真挚的表达，让《志愿
军：存亡之战》引发广泛共鸣。“战士们呐
喊着家乡的名字向前冲锋令人泪目”“70
多年过去了，每一位志愿军战士都值得
铭记”……互联网上，大家表达真切感
受，感悟幸福生活来之不易。

此外，影片《危机航线》讲述国际安
保专家高皓军与劫匪在客机内斗智斗勇
的故事；此前上映的《里斯本丸沉没》在
国庆假期仍具有一定关注度，影片生动
回溯了1942年舟山渔民英勇营救“里斯
本丸”号船英军战俘的感人事迹。

业界人士认为，在国庆档这样的特
殊档期，弘扬主旋律、传递正能量、展现
家国情怀的影片可以充分调动观众的观
影热情，引发情感共振。

讲述老百姓身边人身边事

今年以来，从春节档的《热辣滚烫》
《第二十条》，到暑期档的《逆行人生》，一
批聚焦普通人喜怒哀乐的电影收获观众
好评。进入国庆档，创作者继续坚持深

入生活、扎根人民的创作理念，推出了多
部富有烟火气息的影片。

京味十足的出租车司机，摇身变成
了“网红”，《爆款好人》让观众在欢笑中
看到了“老北京”与“新北京”的碰撞；围
绕打拐题材展开故事讲述，《浴火之路》
带来诸多思考与感动；《新大头儿子和小
头爸爸6：迷你大冒险》等“合家欢”影片
吸引了不少“大手拉小手”的观众。

国庆节当天一大早，UME影城上海
新天地店就涌入不少前来购票的观众。
观众赵女士和家人在这里花了一个下午
看完《浴火之路》《爆款好人》两部新片。
她说，现在的国产电影，故事越来越吸引
人，演员演技明显提升，但最重要的是，
电影讲的都是老百姓的身边人身边事，

“走进电影院，觉得没白来”。
上海电影家协会驻会副主席、秘书

长李晓军认为，近年来我国电影创作更
加侧重聚焦人间烟火，不少主创人员坚
持到一线体验生活，良好的创作氛围，带
动了影片生产和观众观影的热情。

展现电影创作新探索

近年来，创作者注重电影视听语言
的创新，不断满足观众日益增长的精神
文化需求。今年国庆档，多部影片展现

出了电影创作者的新探索、新尝试。
电影《只此青绿》将电影艺术和舞蹈

艺术相融合，注重写实与写意的平衡，既
在故事表达上追求创新，又有在美学层
面的传承。电影没有人物台词，主旨和
情感的表达完全通过演员的表演和舞蹈
来完成。导演周莉亚表示，希望观众能
够在银幕上了解更多关于《千里江山图》
的知识，感悟中华优秀传统文化之美。

如何把合家欢的喜剧故事讲出新
意？喜剧片《熊猫计划》以熊猫为第一人
称视角展开叙事，把熊猫这个文化符号
与电影剧情相融合，通过丰富的喜剧元
素带领观众踏上一场妙趣横生的守护国
宝之旅。灯塔专业版数据分析师陈晋结
合数据分析介绍，有大量父母带孩子一
起观看这部动作喜剧片。

整体来看，国庆档影片在叙事主题、
表达方式、表现手法等多个维度都进行
了一定的探索突破，为电影创作带来更
多可能。

与此同时，有关专家表示，电影早已
过了口碑大好撑一月、口碑不好也能卖
一周的时期。电影创作在创新电影讲述
方式的同时，也要兼顾形式与内容的协
调、技术与艺术的融合，为中国电影发展
注入新活力。

新华社北京10月8日电

题材多元 创新表达
——2024年国庆档电影盘点

包银高铁乌海黄河特大桥合龙贯通


