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□ 侯莎莎

近日，聊城大学省派驻村第一书记
张延祥推介冠县范寨镇胡里庄村的视
频火了。作为该村第一书记，张延祥用
朴实无华却又充满热情的语言，通过视
频向外界展示胡里庄村的自然风光和
特色产业。

张延祥的话语中展现了对村庄的深
厚感情和对乡村振兴的坚定信心。这种
推介方式让人看到了乡村发展的新面
貌，感受到乡村的活力、魅力和发展潜
力。张延祥的这一行动是乡村振兴进程
中第一书记多元角色的体现，他们，既是
国家政策的执行者，又是基层组织的领
导者、乡村发展的推动者和宣传者。

无独有偶。近日，沈阳市于洪区文
化旅游广电局副局长彭勃，通过短视频
推介当地大米，其流畅的英语表达与东
北话无缝衔接，收获网友点赞。彭勃的
推介词描绘了一幅黑土地岁稔年丰的生
动画卷，展现了东北土地的广袤和大米
生长的诗意，让于洪被更多网友所了解。

干部化身“推介官”，为地方特色农
产品站台吆喝，其实并不新鲜。但能够
出圈往往主打一个“诚”字。诚，包括诚
信、诚意和真诚。

诚，只是吸引游客的第一步，游客
感受和产业支撑才是关键。这要求产品
背后有标准化生产和精细化管理的支
撑，品质管控、订单运营也要跟上。还要
求宣传推介和现实情况相符，文旅配套

设施跟得上，服务“组合拳”有诚意。
当然，乡村振兴既需要干部吆喝，又

需要村民乃至社会各界的共同参与。俗
话说，众人拾柴火焰高。如今，在抖音、B
站、视频号涌现出不少“新农人”主播，如

“龙腾虎跃龙兽医”“帅农鸟哥”“华农兄
弟”等等，他们拍摄的作品新鲜有趣，展
现了新时代农民的生产生活状况，一改
众人对农村的陈旧印象，让人忍不住催
更。而村里也出现了不少在外拼搏的
能人志士，他们有在发达城市打拼的经
历，在能力提升、视野拓展后返乡寻找
机遇，成为乡村振兴的人才资源。

通常来说，“新农人”更熟悉互联网
传播规律，生产的短视频作品构思巧
妙，生活气息浓厚，被平台层层推荐，得

以迅速传播。而这种传播可及性带来的流
量，为乡村发展提供了更多可能性。

当然，乡村发展不能以“短期流量”论英
雄，应着眼于长远发展与实际收益。乡村振
兴的目的是惠民生、促发展、稳经济，应稳扎
稳打、夯实基础，着重做好“引流”的后续工
作。不管是坚守为民初心，成就乡村产业，还
是搭建快递物流、电商平台，各方都要做到价
值共创、利益共享，形成抱团合力，为农民增
收赋能。

“我们的村，我们来吆喝”，这不仅是一种
口号，更是一种行动。在乡村振兴的道路上，
乡村干部、村民乃至关注“三农”的网友，都是
重要参与者。让我们都做些力所能及的事
情，让更多人看到乡村的美丽与潜力，共同推
动乡村振兴进程！

我们的村，我们来吆喝！

□ 陈桂芹

10月29日，莘县发布关于打击低俗
恶俗婚闹行为的公告。就在此前一周，
也就是 10 月 22 日，阳谷县发布了关于
打击低俗恶俗婚闹行为的公告。值得
一提的是，两县的公告均由当地县委宣
传部、文明办、公安局、民政局等七部门
联合发布，阵容可谓强大。公告中，还
详细列明了禁止行为清单，公布了举报
电话，充分彰显了两地打击低俗恶俗婚
闹行为的决心。

近年来，婚闹事件屡见不鲜，这些对
新郎、新娘及其他人员实施暴力、侮辱、伤
害的行为，低俗恶俗程度令人震惊。婚闹
者不仅逾越道德底线，甚至触碰了法律红
线。非常多的婚闹事件，因婚闹者行为不
好界定，难以对其实施处罚，也使得低俗
恶俗婚闹的歪风劲吹。

喜事变成闹心事，低俗恶俗婚闹对
新人及其家人、朋友造成的伤害是多重
的也是深重的。面对婚闹，人们身心俱
疲却又无能为力，让婚礼远离婚闹成为
了一种美好期待。

想群众之所想，解群众之所忧。两
县七部门联合发布公告，明确低俗恶俗
婚闹标准，对婚闹行为进行精准打击。
在阳谷县“打击低俗恶俗婚闹行为”公
告里，明确列举了禁止对新郎、新娘及
其他人员实施脱衣服或捆绑、扔鸡蛋等
暴力行为；禁止亲吻、搂抱或以其他方
式侮辱、猥亵新娘、伴娘等十种行为。
莘县严禁的低俗恶俗婚闹行为也是十
种，不仅涉及禁止对新郎新娘、伴郎伴
娘实施侮辱、伤害行为，还将针对喜公
公喜婆婆的低俗行为囊括其中，比如，
禁止往新郎新娘、伴郎伴娘、喜公公喜
婆婆及其他人员身上抛撒或涂抹墨水、

油漆、面粉等异物；禁止强制新郎新娘、
伴郎伴娘、喜公公喜婆婆或其他人员在
婚庆活动中进行低俗或有辱人格的表
演等。

婚闹者有无越界，结合阳谷县和莘
县公告中发布的低俗恶俗婚闹标准进
行对照便知，婚闹行为界定不再是难
事。同时，对低俗恶俗婚闹者的惩处也
更有力度，两则公告中均明确，对于在
婚闹中不听劝阻，侮辱他人人格、伤害
他人身体、扰乱社会秩序、危害公共安
全等行为的，公安机关将依据相关法律
法规严肃处理。此外，两县也都在公告
中公布了举报电话，便于广大群众对低
俗恶俗婚闹进行监督举报。

我们相信，伴随两地精准打击低俗
恶俗婚闹措施的实行，隐藏在“热闹”背
后的“胡闹”将无处遁形，人们对文明新
风的期待终将变成现实。

为精准打击低俗恶俗婚闹点赞

“双十一”变“算术节” 辛政 作

□ 张英东

上市 3 个月，卖了近 8
万个！近期，国家博物馆
以明孝端皇后凤冠为灵感
设计的原创凤冠冰箱贴火
了，成为近 20 年来该馆当
之无愧的“销冠”，被网友
们戏称为当下最想拥有的
北京文创产品之一。

冰箱贴，这一日常生活
中微不足道的小物件，何以
承载起厚重的历史文化，成
为 文 创 领 域 的 新 晋“ 顶
流”？关键在于传承与创
新。正如网友所言：“被老
祖宗的顶级审美震撼到！”
国家博物馆的凤冠冰箱贴，
巧妙地将明代皇家艺术的
精髓与现代生活美学相结
合，通过对明孝端皇后凤冠
的精细复刻与创意设计，让
这些原本只存在于博物馆
展柜中的历史珍品“飞入寻
常百姓家”，实现了传统文
化与现代生活的无缝对接。

在当今快节奏的消费
文化中，如何让传统文化焕
发新的活力，是文化传承面
临的重要课题。凤冠冰箱贴的一“冠”难求，
为这一难题提供了解决方案。它证明了，传
统文化并非只能停留在书本和博物馆中，而是
可以通过创意设计，转化为贴近民众生活、满足
现代审美需求的产品，从而在日常生活中得到
传播和传承。这种“活化”利用，不仅让优秀传
统文化更加接地气，也增强了民众的文化自信
和文化认同。

群众的眼睛是雪亮的，好的文创产品自
然就有受众。对于广大消费者而言，冰箱贴
蕴含着丰富的文化属性，其制作精良，充分
汲取中式美学精髓，极具美感和创造力，契合
当下年轻人的需求。文创产品不仅是商品，更
是文化的载体和传播者。通过开发文创产品，
可以让更多人了解、热爱并传承中华优秀传统
文化。国家博物馆为其他文化机构提供了可
借鉴的范例，激励着更多文化单位积极探索传
统文化的现代表达方式，让文化遗产在新时代
绽放光彩。

凤冠冰箱贴的成功，激发了文创产业对
于文化传承与创新无限可能的探索。文化
的传承与创新不仅仅局限于形式上的新颖，
更重要的是内容上的深度挖掘和创意上的
巧妙融合。未来，文创产品应更加注重挖掘
文化背后的故事和情感，充分利用好“老祖
宗的顶级审美”，同时通过现代科技手段如
AR、VR等，为传统文化插上科技的翅膀，创
造更多元、更互动、更富沉浸感的文化体验。
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