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记者 牛梦笛 通讯员 陶语嫣

2026年春节档电影市场，释放出
强劲的节日文化消费活力。国家电
影局2月24日发布数据，2026年春节
档电影票房为 57.52 亿元，观影人次
为 1.20 亿。《飞驰人生 3》票房领跑，

《惊蛰无声》《镖人：风起大漠》《熊出
没·年年有熊》《熊猫计划之部落奇遇
记》《星河入梦》《夜王》位列二至七
位。今年春节档影片题材多样、类型
丰富，有效满足不同年龄层、不同群
体过年观影的需求。

释放节日文化消费持续繁
荣信号

作为全年电影市场的“风向标”，
春节档历来承载着激活文化消费、提
振行业信心的重要功能。2026年春
节档电影市场以强劲姿态拉开中国
电影全年大幕，不仅在票房与人次数
据上交出亮眼答卷，更以多样化的内
容供给与深厚的情感共鸣，展现出中
国文化消费市场的蓬勃生命力与电
影产业的稳健韧性。

值得关注的是，今年春节档由于
影片平均时长缩短，带动了总放映场
次大幅提升，一定程度上体现了影院
终端放映能力的提升。据统计，今年
春节档总场次超435万，创春节档历
史新高。初一至初七日均场次超55
万，相比去年同期提升 15%，为观众
提供了更丰富的观影选择。与此同

时，今年平均票价同比下降6%，有效
降低了观影门槛，有力激发了观影热
情，延续了春节档多年热度不减的良
好态势。

随着放映网络持续下沉、观影习
惯不断养成，“看电影过大年”已成为
大众欢度新春的重要文化生活方式，
释放出节日文化消费持续繁荣与电
影市场稳步回暖的积极信号。

清华大学新闻与传播学院副教
授梁君健表示：“今年春节档的表现，
是中国电影工业体系日益成熟、市场
抗风险能力持续增强的体现。票价理
性回落，反映出电影消费进一步向三、
四线城市及县域市场下沉。普惠式繁
荣标志着电影作为公共文化服务与文
化基础设施的功能愈发稳固。”

多样内容供给激发观众观
影热情

今年春节档影片类型呈现出鲜
明的多样化格局——从竞技、谍战到
武侠、科幻，多种风格齐聚银幕，为不
同年龄层与家庭观众提供了更为丰
富的选择。

《飞驰人生3》延续系列热血拼搏
的精神内核，将赛车运动的极致视听
与普通人跨越低谷、追逐梦想的情绪
紧密结合，引发跨年龄层情感共鸣。

《惊蛰无声》以当代国家安全战线为
背景，凭借紧凑叙事与深沉家国情
怀，在合家欢氛围中实现严肃题材的
类型化突围。漫改真人电影《镖人：

风起大漠》唤起观众对武侠精神的审
美记忆，吸引大量观众走进影院。与
之相对，春节档“常青树”动画电影

《熊出没·年年有熊》深度融入“年兽”
传说与中式民俗景观元素，以稳定高
质量巩固亲子观影市场。

此外，《星河入梦》《夜王》分别从
未来虚拟系统与港式怀旧幽默维度，
呈现中国电影在视效工业与类型叙
事上的新探索；《熊猫计划之部落奇
遇记》则以动作喜剧形态填补轻量级
合家欢电影的市场空间。

多部影片凭借精良制作赢得票
房与口碑双丰收。观众不再单纯追
逐明星或流量，反而更加注重作品的
质量，“内容为王”在竞争中的核心地
位进一步凸显。

“对观众而言，春节观影已成为
节日仪式的重要组成部分，是情感释
放与文化认同的集中呈现。从‘看个
热闹’到‘寻找共鸣’，档期内影片精
准契合当代人在节日中寻求情感释
放与文化认同的心理诉求。”中国电
影评论学会会长饶曙光认为，合家欢
影片为春节档注入深厚情感底色，与
团圆的节日氛围高度契合，激发观众
观影热情。

“电影+”消费场景创新，
票根经济联动文旅产业

如果说银幕内的精彩是春节档
的核心，那么银幕外的跨界联动则成
为节日经济增长的新动力。“电影+”
消费场景的拓展，正在打破观影与消
费之间的传统界限，使电影成为连接
文化、旅游与消费的重要枢纽。

随着“2026 电影经济促进年”启
动，各地结合地域特色系统打造“电
影+”消费场景，为新春文旅市场注入
强劲动力。春节期间，“电影+旅游”

“电影+美食”“电影+市集”“电影+非
遗”等多维联动模式在多地涌现：上
海虹口区串联众多文化空间打造“电
影里过大年”沉浸式体验；浙江绍兴
开展“光影寻味·烟火古城”促消费活
动并发放电影消费券；四川推出“金
熊猫惠民观影行”，形成“观影两小
时、消费一整天”的联动效应。

伴随春节档影片热映，“跟着电
影去旅游”成为文旅消费新热点。《熊
猫计划之部落奇遇记》让云南翁丁古
寨进入公众视野；《惊蛰无声》使深圳
岗厦北地铁站等城市空间成为热门
打卡点，当地亦推出电影主题旅游线

路。电影与文旅的双向奔赴，推动银
幕流量转化为消费增量。

“票根经济”亦持续升级。多地
文商旅部门依托电影票根开展消费
联动，如凭票根享受商圈餐饮优惠、
景区门票减免，或在影院周边举办主
题市集、非遗展演等活动。在新疆克
拉玛依世界魔鬼城景区，持《镖人：风
起大漠》电影票根即可免票入园。“一
张票根串联一座城”的模式，有效延
伸了电影产业链条，使文化IP以更加
贴近生活的方式融入大众日常。

从更长链条看，影旅融合正推动
电影 IP 走向全产业生态。以“熊出
没”系列为例，其电影累计票房已超
90亿元，相关主题乐园通过场景转化
与沉浸体验形成文旅消费闭环，带动
主题娱乐产业持续增长。

“‘电影+’模式的广泛实践，展现
出文化产业与现代服务业深度融合
的发展趋势。电影正成为激活城市
文商旅消费的重要入口。”在北京师
范大学艺术与传媒学院副院长、教授
杨乘虎看来，这种跨界协同不仅丰富
了群众节日文化体验，也推动文化消
费在更广领域释放活力，为地方经济
高质量发展注入文化动能。

2026 年春节档是中国电影人交
出的一份亮眼答卷，也是中国文旅消
费强劲复苏的生动写照。在光影的
交错中，中国电影工业稳步向前。

摘自2026年2月26日《光明日报》

2026年春节档电影：

供给丰富，满足多样观影需求

国家电影局 2 月 24 日发布数
据，2026年春节档票房为57.52亿
元，平均票价同比降低6％，观影人
次为1.20亿。 新华社发 曹一 作

2月22日，在广州市越秀区的一家电影院内，观众从电影海报前走过。
新华社记者 吴鲁 摄


