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□ 李丽

近日，聊城体育捷报频传：山东省第
十二届少数民族传统体育运动会在聊城
成功举办，聊城大学龙舟队在全国龙舟
锦标赛上斩获3金3银，聊城传奇队士气
高涨，在2026齐鲁超赛中屡创佳绩。亮
眼成绩的背后，不由让人深思：体育的激
情与荣耀，如何才能转化为推动地方经
济发展的持久动力？

放眼全国，“跟着赛事去旅行”已经
成为一种现象级的消费模式。贵州“村
BA”让台江县的文旅收入大幅增长，常州
的“苏超”赛事使其成为江苏文旅市场的

“热力担当”。这些成功案例告诉我们，
一场比赛可以点燃一座城市的活力，一
项运动可以激活一条产业链。观众“看
一场球、游一座城、品一方味”，体育正在
成为拉动内需、促进消费的重要引擎。

聊城有着独特的资源禀赋——“江北
水城·两河明珠”的自然风光与文化底蕴，
加之近年来在龙舟、足球、国际象棋等项目
上的亮眼表现，完全有底气探索“以体兴
城”的新路径。但要真正把体育激情转化
为发展动能，还需在多个维度上系统发力。

首先，要立足本土，打造特色赛事
IP。避免同质化竞争，深入挖掘“两河”文
化资源，将龙舟赛、国际象棋比赛等打造

成具有高辨识度的城市体育名片，让赛
场本身成为文旅打卡地。

其次，要深化“体育+”融合发展，延
伸产业链条。将赛事与景区游览、文化
体验、美食消费紧密结合，设计精品旅游
线路，延长观众停留时间。同时，推动体
育向制造、培训等领域延伸，扶持本土体
育企业发展，让体育产业成为实体经济
的有机组成部分。

再次，要夯实群众基础，健全服务体
系。加快基础健身设施建设，让更多市
民在家门口就能享受运动乐趣。积极举
办类似“村BA”、社区运动会等群众性赛
事，培育深厚的本土体育文化氛围。走

“体教融合”特色路径，打造“专业训练+
文化教育”双轨模式，保障运动员学业与
竞技水平双提升，为高端赛事和产业发
展提供稳固的社会支撑。

最后，要善用传播手段，放大赛事效
应，激发本地居民的自豪感与消费热情。

体育的魅力，在于它能凝聚人心、激
发活力。当这种激情与城市发展深度融
合，体育就不再局限于赛场上的胜负，而
会成为驱动文旅升级的新动能、促进经
济增长的新支柱、提升居民幸福感的新
标尺。期待聊城能够走出一条独具特色
的“以体兴城”之路，让体育的“温度”成
为城市高质量发展的“加速器”。

让体育激情转化为城市发展的持久动力

莫把“试穿”当“蹭穿” 辛政 作

□ 张英东

近日，铁路部门宣布推出老年旅客
淡季周中购票优惠服务：60周岁及以上
老年旅客在指定时段购买部分动车组列
车车票可享9折优惠，12306平台在相关
优惠车次后标注“敬”字，享受优惠的车
票在订单详情和本人车票页面标注“长
者优惠”字样。

“敬”字列车，承载的是一份关怀，传
递的是一种温度。这一举措既是铁路部
门践行适老服务的具体实践，更是以精
准施策传递尊老敬老温情、增进民生福
祉的生动体现，让老年旅客的出行之路
更便捷、更实惠、更暖心。

不同于简单的普惠性让利，该政策
在时间、范围上的细致考量，既贴合老年
群体的出行特点，又实现了运力资源的

高效利用。优惠时段限定在5月29日至
6 月 30 日的周中时段，避开端午假期运
输高峰，既考虑到老年旅客时间充裕、可
灵活安排出行的特点，引导错峰出行，减
少拥挤困扰，又能盘活淡季富余运力，实
现社会效益与经济效益的双赢。这种

“削峰填谷”的精准施策，避免了政策流
于形式，让优惠真正落到有需要的老年
旅客身上，体现了铁路部门对老年群体
需求的深刻洞察与用心呵护。

细节之处见真章，“敬”字标识与“长
者优惠”标注，让政策温度可感可及。对
于老年旅客而言，线上购票的便捷性与
辨识度至关重要。铁路12306在优惠车
次后标注“敬”字，在订单和车票页面标
注“长者优惠”，既解决了老年旅客难以
快速识别优惠车次的难题，让购票更省
心，也以直观的方式传递出对老年群体

的尊重与关怀。这种细节设计，呼应了
铁路部门近年来持续推进的适老化改
造，从 12306“敬老版”界面、老年电话
订票服务，到车站人工售票窗口保留、
优先配售下铺等举措，一系列服务形
成合力，织密了老年旅客出行的“保障
网”，让老年群体在智能化出行时代不
再“掉队”，切实增强了他们的出行获
得感。

民生无小事，枝叶总关情。铁路部
门的老年购票优惠政策，不仅是一次简
单的票价让利，更是一次民生温度的传
递、一种社会文明的彰显。在推进中国
式现代化的进程中，唯有始终把群众的
急难愁盼放在心上，把民生服务做细做
实，才能让发展成果更多更公平地惠及
全体人民。

“敬”字列车驶向最美夕阳红

□ 辛音

电商平台上，部分大牌化妆品或烟
酒刮码后热销，受到不少消费者青睐。
可记者实测发现，“刮码”“消码”商品无
法辨别真假，暗藏法律风险。与此同时，
电动磨码器、隐码水等刮码工具公然售
卖，有的月销上千单。

有商家称，刮掉防伪标识和生产批
号，能规避品牌方的价格和区域销售限
制，从而以更优惠的价格卖给消费者。可
二维码和日期标识，都不是可有可无的点
缀。尤其是二维码，具有辨别产品真伪等
功能，是产品质量的保证和提供售后的依
据。刮码行为等同于把商品的核心信息抹
去，把消费者的知情权和求偿权一并刮没，
也把商家应承担的多项责任都给避开了。

刮码行为客观上破坏了产品的完整
性，看似让消费者捡便宜，实际刮出的是
消费陷阱，不仅损害品牌方的知识产权，
更扰乱了市场经营秩序。

放任刮码商品公开流通、去码工具
上架售卖，暴露线上平台审核把关的疏
漏与缺位。平台应对刮码售假坚决说
不，让每一件商品都来源可查、每一次消
费都明明白白。 据《北京晚报》

刮码销售
刮出的是消费陷阱

□ 王磊

近日，央视《财经调查》曝光“手搓汽
车”乱象，令人触目惊心：无生产资质、无
安全保障、无合规手续的电动四轮车，通
过小作坊粗放组装，打着“无需上牌、不
用驾照”的幌子流入市场，在各大短视频
平台上公然吆喝售卖。

这些“手搓汽车”，也就是民间常见
的“老头乐”，由于无法上正规牌照，又存
在质量隐患，一旦被交管部门查处或发
生事故，购车者只能自担风险。细看报
道会发现，这是一条从生产到销售，处处
充满违法违规操作的黑色产业链，是把
风险留给了社会。

去年以来，各地对电动车尤其老年
代步车的管理力度进一步加大，但背后
庞大的民生需求也需要正视。从长远
看，还要从法律法规、行业规范等方面入
手，进一步明确老年代步车的性质，不能
任其长期处于灰色地带。 据澎湃新闻

“手搓汽车”
把风险留给了社会


