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□ 李丽

5 月 26 日《聊城晚报》3 版报道了这
样一件事：一块占地近9亩、闲置多年、垃
圾成堆的荒地，经东昌府区柳园街道聚
源社区改造，变成了186块整齐的菜畦。
如今，这里满目青翠，居民们躬身耕作，
其乐融融。这不仅是一块地的“微更新”，
更是基层干部从细处着眼、从群众需求出
发服务民生的生动缩影。

值得一提的是，聚源社区敢啃“硬骨
头”。曾几何时，这片位于聚源社区核心

位置的荒地，是居民心中的“堵点”。社
区虽每周组织整治，却治标不治本。聚
源社区的干部也没有满足于简单的遮
挡和表面清理，而是走进群众中间听民
声——入户走访、居民议事会、线上征
集，一项项扎实的调研，最终汇聚成95%
以上居民的心声：想要一方亲手耕种的
田园。

“从群众中来，到群众中去”，在聚源
社区得到了最朴素的诠释。社区党委书
记孙博带领团队，不搞“面子工程”，而是
精准捕捉到城市居民对田园牧歌的向

往、对亲子自然教育的渴望、对邻里温情
回归的期待。这种对群众需求的细腻体
察，正是基层治理“以人民为中心”最直
接的体现。

更难能可贵的是，项目的落地过程
处处彰显着基层干部不辞辛苦的实干精
神。对接街道办、城市管理局，清理垃
圾、平整土地、疏通排水、搭建灌溉系统、
设置围栏……短短两周时间，荒地焕然
一新。这背后，是多少个加班的夜晚，多
少次协调的奔波，又凝聚着多少为民生
福祉而奔走的汗水。

而“共享菜园”的意义，远不止于环
境提升。它让退休老人重拾农耕乐趣，
让上班族通过“半托模式”缓解压力，让

“公益种植区”的蔬菜温暖高龄独居的老
人。一块菜园，竟成了撬动邻里守望、社
区和谐的支点。居民从社区治理的旁观
者变成了参与者和受益者，党群距离在
共同劳作中悄然拉近。

如果更多的基层干部都能像他们
一样，把群众的“心愿清单”变成“实干
清单”，文明之花必将在更多地方绚丽
绽放。

荒地变菜畦，彰显基层治理的细与实

□ 夏旭光

近日，陕派大剧《主角》霸屏出圈，让
千年秦腔火遍全国。这部改编自茅盾文
学奖作品、聚焦秦腔名伶忆秦娥半生沉
浮的剧集，以传统文化为骨、时代共情为
魂，实现了口碑与热度的双向突围。《主
角》的爆火绝非偶然，而是新时代传统文
化“活起来、火起来”的生动样本，为传统
文化崛起提供了启示和借鉴。

扎根原乡，让传统文化有厚度。《主
角》的成功，首先在于敬畏传统、拒绝符
号化消费，深耕文化内核，夯实地域根
脉。秦腔作为中国最古老的剧种之一，
历经两千余年传承，是西北大地的文化
图腾，也是中华戏曲的活化石。长期以
来，秦腔囿于地域圈层，与年轻群体审美
存在隔阂。《主角》摒弃“猎奇式”呈现，以
秦腔为叙事核心，从戏服纹样、唱腔韵味
到“四功五法”，均由演员亲身演绎，且经

过专业考究，原汁原味地还原秦腔艺术
的底蕴，让秦腔不再是遥远的非遗符号，
而是可触摸、可感知的文化实体。

破壁融合，让传统文化有新度。《主
角》以忆秦娥从放羊娃到秦腔名伶的逆
袭人生为主线，将秦腔的兴衰融入个人
命运与时代浪潮，用普通人的悲欢离合
映照文化传承的艰辛，让观众在共情中
自然感知秦腔的魅力。更可贵的是，《主
角》推动传统文化从“荧幕热度”转化为

“现实活力”，秦腔、戏服、手工艺品热度
攀升，形成“影视引流—非遗出圈—文旅
增收”的良性循环。同时打破了“传统等
于老旧”的刻板认知，让古老文化对接时
代审美，让秦腔实现了从“小众非遗”到

“大众文化”的跨越。
共情时代，让传统文化有温度。《主

角》爆火的深层原因，在于跳出“文化展
示”的单一维度，以传统文化为载体回应
时代命题、传递精神力量。忆秦娥的成

长，是逆境坚守、初心不改的写照；秦腔
的传承，是薪火相传、生生不息的缩影。
这种精神，既契合秦腔“高亢激昂、坚韧不
拔”的艺术特质，也契合当代人对奋斗精
神、初心力量的价值追求，引发广泛共情。

立足本土，让传统文化有力度。《主
角》以秦腔破圈，为地域传统文化崛起提
供了鲜活范本。聊城非遗资源丰富，葫
芦雕刻、黑陶烧制、东昌木版年画等代代
相传的技艺，是齐鲁文化的重要组成部
分。对标《主角》经验，建议走好三条路
径：一是守正固本，系统梳理保护非遗技
艺与历史遗存，健全传承体系，培育本土
传承人；二是创新融合，善用新媒体、新
技术，推动传统文化与影视、文创、文旅、
教育深度融合，讲好聊城文化故事；三是
赋能发展，挖掘传统文化精神内核，将文
化传承与城市发展、乡村振兴相结合，让
传统文化成为聊城高质量发展的软实力
与新引擎。

从《主角》破圈看传统文化如何“活”起来

□ 刘学

近日，有线上商家反
映，售出的雨伞遭到消费
者无理由退货，退回的雨
伞有明显使用痕迹和损
毁。这并非孤例，“无理
由退货”被某些消费者异
化为“免费使用”“无偿租
借”，令人深思。

2014年新修订的《消
费者权益保护法》首次规
定了“七日无理由退货”
制度，旨在解决消费者在
远程购物中因信息不对
称 导 致 的 权 益 受 损 问
题。这一制度降低了消
费者的决策风险，然而，
少数消费者却钻空子滥
用这一权利：下雨天买
伞，雨停后退货；活动前
买礼服，活动结束后退
货；露营前买帐篷，回来
后即退货。这种行为透
支了商家对消费者的信
任，侵蚀着市场交易的诚
信基石。

诚信，是市场经济的
灵魂，也是消费者权益保
护 制 度 良 性 运 行 的 前
提。无理由退货从来不
是无边界、无条件的。根
据法律规定，退回的商品
应当完好。所谓“完好”，
通 常 指 不 影 响 二 次 销
售。雨伞被雨水浸泡、礼服被穿着出席
活动、帐篷被泥水污染，显然已超出“完
好”范畴，这是“有损毁退货”，商家完全
有权拒绝。

然而，一些平台在处理类似纠纷时
过度偏向消费者，甚至要求商家接受明
显不符合条件的退货，助长了部分消费
者的占便宜心理。而这种认知，恰恰是
对法律的曲解。法律保护的是诚信的消
费者，如果滥用无理由退货，最终伤害的
是包括滥用者在内的所有消费者。

遏制这一乱象，需要多方共同努
力。电商平台应完善规则，明确“商品完
好”的具体标准，对超出正常使用痕迹的
退货，支持商家合理拒绝，并探索建立消
费者退货信用机制。市场监管部门应加
强对恶意退货行为的关注，对典型案例
予以披露，发挥警示作用。

作为消费者，我们每个人都应树立
正确的消费观。权利与义务对等，享受
无理由退货便利的同时，也应尊重商家
的合法权益。只有买卖双方都守住诚信
底线，无理由退货制度才能行稳致远，惠
及每一个人。
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