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□ 侯莎莎

高考结束，紧接着就是志愿填报。
近期，阿里、百度、腾讯等相继发布新的
AI 填报志愿产品或服务。千问 App 上
线 国 内 首 个 全 周 期 高 考 志 愿 填 报
Agent，为全国考生免费提供志愿填报
和咨询服务；百度推出全新的“AI志愿
报告”；腾讯发布“元宝高考通”，它们都
强调向考生免费开放。

一时间，AI 志愿填报成为热门话
题，也引发了舆论反思。

不可否认，AI 志愿填报，精准击中
了许多考生家庭的现实痛点。面对海

量的院校信息、复杂的录取规则、变幻的
就业形势，考生和家长往往陷入“信息过
载”的困境。AI能快速整理数据、分析位
次、匹配专业，的确可以成为高效的信息
搜集助手，弥补学生及家长的认知盲区，
提升决策效率。从这个意义上说，科技
赋能教育，让报考变得更透明、更便捷，
是时代进步的体现。

然而，舆论的担忧同样值得警醒。
当商业巨头争相抢占“高考经济”赛

道时，免费服务的背后或许隐藏着数据
收集、精准营销、误导性建议的风险。而
且AI生成的内容，信息是不是真实可靠、
方案是不是适合考生，都得打个问号。盲

目跟风、过度依赖，不仅可能偏离考生的
真实需求，还可能被商业利益裹挟。

高考志愿，不仅是一份择校名单，更
关乎考生未来几十年的人生走向。它涉
及考生兴趣、性格、理想、家庭期望、职业
发展等，许多是无法量化的。AI可以基于
历史数据给出“最优解”，却无法了解一个
少年内心真正的热爱，无法预判未来各个
行业的走向，更无法替考生承担选择背后
的遗憾。如果把重大人生决策交给AI，本
质上是对自我责任的逃避。

说到底，AI是工具，不是决策者。AI
让信息检索更高效，却理解不了个人选择
背后的初心。真正好的志愿，应是考生在

充分了解信息的基础上，结合自身兴趣、能
力和人生规划，审慎做出的选择。

其实，高考填报志愿的几天，也是考生
追问“我是谁、要去哪儿”的时刻。自己的
兴趣是什么？特长在哪里？以后需要成为
什么样的人，才能担负起未来家庭、职业、
社会三种角色的责任？一次妥当的志愿填
报，能让人明确将要学什么，更能让人懂得
学习的意义。

而青春的价值，并非在起点就急于求
一个所谓的“正确答案”，其真谛在于探索、
试错和成长。愿每一个面临志愿填报的年
轻人，都能听从内心的声音，走出属于自己
的路。

别让AI替你选择人生

□ 李丽

近日，央视《财经调查》曝光了一则
令人震惊的消息：市面上一些牙刷生产
企业，竟违规使用化工废桶、旧牙刷柄、
拖鞋边角料甚至口罩熔喷布等各类废
旧塑料，全程不清洗、不灭菌，直接加工
成全新的一次性牙刷柄。这些“垃圾牙
刷”正大量涌入各地市场。

这是拿公众健康换取利润的黑心
生意。谁也不曾想到，旅途中使用的一
次性牙刷，竟是用塑料垃圾制作而成。
厂家为压缩成本，明知回收料成分复
杂、质量极不稳定，却照用不误，让六分
钱一支的“毒牙刷”批量上市。专家指
出，这种“回收料”牙刷用的塑料在高温
熔融加工时，还会生成新的有毒有害物

质。人的口腔黏膜通透性好、血管密
布，搭配牙膏表面活性剂，牙刷原料里
的各类有害物质极易渗入人体，长期使
用暗藏多重健康隐患。

这条灰色产业链的形成，根源在于
监管的层层失守。生产端，无证小作坊
大肆生产“三无”回收颗粒，再生塑料粒
子缺乏强制溯源管控措施；流通端，部
分酒店用品从业者明知质量低劣，却因
进价极低照卖不误；采购端，一些小酒
店或民宿为压低成本，只看单价不看资
质，让“三无”产品堂而皇之摆上洗漱
台。事实上，国家对牙刷等口腔器具早
有强制性安全标准，涵盖材料、化学指
标及微生物控制等要求，但监管的滞后
与缺位，无疑给了不法商家可乘之机。

别让“一次性”沦为“无底线”。行

业协会与监管部门必须拿出硬手段。
一方面完善塑料回收溯源体系，彻底斩
断“垃圾塑料”流向日用品的黑色链条；
另一方面大幅提高违法成本，让黑心商
家付出惨痛代价。对于酒店和民宿而
言，看似节省成本，实则透支了消费者
的信任——一旦因“毒牙刷”引发纠纷，
付出的代价远非那几角钱所能衡量。

同时也要提醒广大消费者，住酒店
时不妨自备牙刷，实在不便，请仔细察
看牙刷质地，留意包装上是否有厂名、
厂址及执行标准。千万别拿自己的健
康冒险。

“一次性”不能等同于“低标准”，更
不该是“危险品”。当我们拿起牙刷时，
刷掉的应该是口腔污垢，而不是对行业
最基本的信任。

“毒牙刷”横行，拿什么守住行业信任

□ 刘学

近日，有媒体报道，济
南英雄山脚下，山东歌舞剧
院的“文艺三剑客”在周末
为群众演出。没有华丽的
舞台，没有炫目的灯光，只有
笛音的婉转、唢呐的嘹亮。

有时，我们的文化艺
术似乎陷入了一种误区，
过分追求“高大上”，执着
于“殿堂级”。很多艺术演
出被“供奉”在富丽堂皇的
剧院里，票价不菲。普通百
姓想要感受艺术，往往要先
掂量一下自己的钱包，甚至
还要考虑一下自己的衣着
打扮。艺术与百姓之间似
乎筑起了一道无形的墙。

山东歌舞剧院的艺术
家们到英雄山演出，打破
了剧院的“围墙”，走到百
姓中间。在这里，艺术不
是高高在上的“奢侈品”，而
是触手可及的精神食粮。
笛声一起，唢呐一响，艺术
就在百姓的掌声中获得了
生命力。

文化惠民不是一句口号，而要体现在具
体行动中，艺术普及也不能停留在纸面上，而
要落实在艺术家迈开的脚步里。当艺术家走
进百姓生活，艺术也彰显了它更大的价值。

由此也不妨想一想：如何让更多艺术团
体走出剧场？如何让文化服务更加贴近群
众？一方面，应鼓励艺术团体创新演出形
式，不要被传统的演出模式所束缚；另一方
面，可在政策上给予支持，为文化艺术“走出
来”创造条件。

近年来，各地涌现出许多文化创新的好
做法。有的地方开展“戏曲进乡村”，让农民
在家门口看上大戏；有的城市推行“公园音
乐会”，让高雅音乐走进大众；还有的地方打
造“街头艺术节”，让各种艺术形式在公共空
间绽放。这些探索都表明，当文化“走出
来”，艺术的天地会更加宽广。

当然，在鼓励艺术“走出来”的同时，也
不应忽视剧场演出的独特价值。高水平的
舞台艺术依然是文化发展的重要支撑，更
是文艺工作者追求卓越的殿堂。我们需要
的，是构建一个多元并存、相互补充的文化
生态——既有精雕细琢的殿堂之作，也有接
地气的即兴表演；既有精英文化的深度，也
有大众文化的温度。

文化如水，润物无声。期待更多文艺工
作者像山东歌舞剧院的艺术家一样，背上乐
器，走出剧场，到乡村、社区、学校、工厂……让
百姓在笛声与唢呐中，在笑声与掌声里，获得
文化滋养。
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