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□ 郝凯

当越来越多的城市开始拥抱 AI，聊
城也有了自己的新尝试。“聊小优”这个
以邻家小哥形象出现的AI推荐官，正在
网络上努力为聊城发声，为聊城好品送
出一记妙传。

看着“聊小优”忙碌的身影，更值得
思考的是另一个问题：为什么有的人愿
意主动推荐家乡，有的人却选择沉默？

答案并不复杂。一个人愿不愿意推
荐家乡，往往取决于他与这座城市建立
了怎样的联系。

如今，人们认识一座城市，更多来自普
通人的真实分享。一次朋友圈打卡、一条
短视频记录、一句“这里挺不错，值得来看
看”，有时比精心设计的话术更有感染力。

因为大家相信的，不是标准答案，而

是真实体验。
但真诚的推荐，从来不是被动员出

来的，而是自然生长出来的。
那些愿意主动推荐家乡的人，往往

也是与这座城市联系最紧密的人。他们
熟悉东昌湖畔的四季变换，享受着古城
里的烟火袅袅，感受着城市更新带来的
便利，也参与着这座城市一点一滴的成
长。对他们而言，聊城不是一个地理概
念，而是实实在在的美好生活。

于是，一句“欢迎来聊城看看”，便有
了温度。

而沉默，也未必是不热爱。
有的人对家乡的变化习以为常，有

的人对城市发展还有更高期待，还有的
人觉得，宣传家乡是媒体和少数人的事，
与自己无关。

但事实上，一座城市最宝贵的传播

资源，从来不是少数人，而是千千万万个
普通人。

因为城市真正的魅力，不在于有多少响
亮的标签，而在于有多少人愿意发自内心地
说一句：“这就是我的家乡，我喜欢这里。”

这也提醒我们，接好“聊小优”这记
妙传，关键不在于发动多少人参与，而在
于让更多人拥有值得分享的生活。

这种分享，不一定是大型赛事和热门
景点，也可以是一条更加顺畅的道路、一场
精彩的文化活动、一处舒适的公共空间，甚
至是一次诉求被认真回应的经历。

因为真正打动人的，往往不是“聊城发
展得很好”，而是“我在聊城生活得很好”。

更重要的是，让更多人从城市发展
的“旁观者”变成“参与者”。一场志愿服
务、一次社区活动、一项全民赛事，看似
微小，却都在拉近人与城市的距离。当

越来越多的人从“我住在这里”，转变为
“这是我的城市”，推荐家乡就会成为一
种自然而然的表达。

AI 可以帮助一座城市破圈，但真正
支撑一座城市长久传播力的，始终是人
与城市之间的情感联结。

今天，“聊小优”送出了一记漂亮的
妙传。接球的人，不只是媒体和相关部
门，更是每一个热爱聊城的人。

因为一座城市真正的流量，不是一
次传播的峰值，而是每一个生活在此处
的人；最好的城市推荐官，是每一个和

“聊小优”肩并肩，认真生活、愿意讲述家
乡故事的我们。

当“欢迎来聊城看看”成为越来越多
人的真心话，当“我是聊城人”成为一件
值得骄傲的事，这座城市就拥有了最持
久、最可靠的传播力。

携手“聊小优”，让聊城更出彩

□ 李丽

近日，央视《财经调查》曝光了普洱
茶直播间的卖茶骗局，荒诞程度令人咋
舌——市场价每公斤4.5万元的曼松古
树茶，在直播间里，200克只卖109.1元，
不到一个月，销售额破千万元；号称“冰
岛老寨 2011 年采摘”的普洱茶，实为冒
牌货，主播身边27位“茶农”中，有20位
是雇来的演员。这些打着“助农”旗号的
主播，收割的不仅是消费者的钱包，更是
整个社会的信任。

与普通带货不同，“助农”二字自带
光环。当主播打出“助农大使”“源头直
采”的旗号，消费者下单的冲动，一半源
于捡漏心理，另一半是怀着“帮农民一
把”的朴素善意。这份善意，本该是社会

最温暖的底色，如今却被不法商家当成
了收割流量的密码。

更值得警惕的是，这种骗局造成了
多重伤害：消费者花钱买了“山寨货”，取
证困难只能认栽，内心也蒙上一层阴
影。正宗的古树茶品牌被冒用，市场信
任一旦崩塌，正品或将陷入“劣币驱逐良
币”的困境。而最令人忧心的是，当“助
农”异化为一场场吸金表演，整个社会对
助农消费的信任根基将彻底动摇——善
意经不起反复透支，一次骗局得逞，消耗
的不仅是消费者的金钱，更是全社会对

“助农”事业的信心，这种信任一旦流失，
再想重建需要付出极高的成本，未来那
些真正需要帮助的农户和优质农产品，
恐怕更难叩开消费者的心门。

如何斩断伪助农利益链？平台绝不

能坐视不管。对于动辄宣称“古树”“地
标产品”的直播间，产地溯源与产品质检
应成为硬性门槛，不能仅凭一张嘴就上
架销售；对于雇演员、搭场景的“表演式
带货”，内容审核机制不能形同虚设，更
不能因销量好看而坐视不管。监管部门
要让伪助农者付出高昂代价。行业内部
亟待建立清晰、可操作的“真实助农”认
证标准与信息披露机制，为消费者提供
权威的辨识依据。消费者自身亦需擦亮
双眼，警惕“人设”背后的营销陷阱，以理
性决策支持真正惠农的电商。

助农电商的根基，应该是真实与诚
信。唯有挤压人设造假的操作空间，让
每一份助农福利真正落到农民手里，才
能防止伪助农的镰刀继续收割社会信
任，让电商助农真正服务于乡村振兴。

以助农为名卖假茶，是对社会善意的透支

□ 吕晓磊

高考落幕，寒窗苦读
十几年的学子终于卸下重
担，放松消遣、犒劳自己本
是情理之中。但近期，各
类高额“考后账单”刷屏网
络：新款数码设备、轻奢穿
搭、毕业旅行等消费叠加，
动辄数万元，不少家长倍
感压力。一句“你只是高考
考完了，不是家里发财了”
戳中无数人，也诠释了成长
最朴素的真谛：真正的成
熟，是学会体谅父母，而非
让家人为自己的面子买单。

高 考 是 学 业 路 上 的
一个重要节点，更是成长
的新起点，但这不该成为
肆意消费的“分水岭”。十
几年寒窗苦读，考生付出
了辛勤的汗水，可以适度
放松，但放松不等于无节
制索取。很多学生将高考
结束当作“功劳兑现”的契
机，视高额花费为辛苦备
考的最好回馈。殊不知，
一张厚重的消费账单，背
后往往是普通家庭的精打
细算、父母的日夜奔波。

对家庭而言，父母的收入不会因高
考结束而暴涨，生活的重担也不会随考
试落幕而减轻。有网友分享真实案例，
孩子考完试短短两天，便花光母亲三个
月工资，面对家人的无奈与心酸，却依旧
感觉理所当然。多年来，父母承担着学
费、生活费、补习费等开销，倾尽所有托
举孩子。父母甘愿付出，但子女不该心
安理得——青春的狂欢不该建立在父母
的节俭之上，个人面子更不该透支家庭
辛苦积攒的积蓄。

成长的本质，是从单向索取走向双
向体谅。真正的青春底气，从来不在华
服美馔，而在于腹有诗书、心有丘壑。高
考赋予年轻人的，是开拓未来的底气，不
是肆意消费的资本。作为即将步入大学
的青年，更该读懂生活不易，看见父母的
辛劳。摒弃攀比虚荣的心态，理性规划
考后生活，量力而行、适度消费，才是对
自己、对家人最好的交代。

松弛有度、量力而行，才是当代青
年该有的消费观。愿每一位走出考场的
学子，都能体谅父母的付出，学会担当，
以感恩之心奔赴前路，用自立自强书写
真正的成长答卷。
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警惕网络“软色情”“软暴力” 徐民 作


