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近期，国家电影局、市场监管
总局联合印发《关于促进电影院
多样化经营 繁荣发展电影院文
化的通知》，提出推动电影院业态
创新、模式创新、服务创新，将电
影院打造成为集观影、社交、娱
乐、消费于一体的综合性文化体
验空间。

从特色主题影厅到复合业态
叠加，从亲子研学平台到城市文
化地标……如今，多地电影院以

“电影+”为抓手打破业态边界，
更好满足人民群众多样化、多层
次、个性化的精神文化需求，为激
活消费潜力、繁荣电影市场注入
动力。

“吃着美食看电影”成为现实

周末下午，25岁的程序员陈伟来到位
于浙江杭州的浙影时代影城（西湖文化广
场店），准备解锁一场与众不同的观影新
体验。

今年 4 月，由国家电影局指导，中央
广播电视总台、浙江省政府主办的电影文
化嘉年华启动现场，推荐了一批从电影院
向“电影+”综合文化体转变的“电影院行
业典范”，浙影时代影城（西湖文化广场
店）便是其中之一。

戴上VR（虚拟现实）头显、握紧交互
手柄，伴随眼前的景象变化，陈伟已“站”
在了盛唐的长安街头。脚下是青石板路
的触感，耳边是商贩的叫卖声，迎面而来
的人群让他下意识侧身避让。这并非传
统的电影放映，而是沉浸式 VR 影片《永
远的盛唐》打造的互动场景——观众不再
是屏幕外的旁观者，而是置身剧情之中的

“戏中人”。
走上三楼，消防体验厅里，一群小学

生正在试穿迷你消防服。当模拟烟道透
出淡淡的橙灰色光晕，小朋友乐乐拧动消
火栓道具的金属阀门，抱着微型水枪“扑
灭”了电子屏幕上的虚拟火情。“没想到在
电影院还能上一堂消防课。”乐乐妈妈拿
着手机记录下这一幕，连连称赞。

这座面积超 1.3 万平方米的“电影大
厦”，不仅强化了科技赋能，更布局了多层
级、多主题的特色消费空间：从地下空间的
影餐厅、一楼的糖果屋以及VR沉浸式互
动影院，到三楼的儿童主题影厅和消防基
地，再到五楼的电影书店、六楼的智慧党建
基地，业态丰富，满足多样化的文化需求。

同样在杭州，电影院正在涌现越来越
多的消费新场景。

周六傍晚，杭州星光嘉映影城（上城
天街店）的火锅影厅里，红油锅底咕嘟冒
泡，升腾着热气，眼前的巨幕上则在放映
电影。“餐桌灯光相对较暗，不影响就餐，
也不影响观影，可以体验‘双倍快乐’。”带
家人前来观影的李女士对此啧啧称赞。
这家 2025 年 11 月底开业的影城，精心设
置了火锅厅、宠物厅等差异化主题影厅，
尝试突破传统影院“电影+爆米花”的单一
消费模式。

业态升级的浪潮，正从杭州扩展至浙
江更多城市。在宁波寰映影城阪急店，除
特色影厅外，还引进了花店、美甲店等配
套店铺，并针对不同群体推出系列惠民举

措——为老年人开设爱心通道，为青少年
打造研学观影课堂，为特殊群体开展公益
专场。

数据显示，2025年，浙江新开影院63
家，开展“电影+”活动千余场。“下一步，我
们将以电影为媒、以文化为核，推动更多
浙江影院转型升级，让‘电影+’成为拉动
消费的新动能。”浙江省委宣传部电影处
相关负责人表示。

营造青年“社交充电站”

前不久，一场别开生面的儿童电影嘉
年华在四川绵阳中环影城的一家门店拉
开帷幕。配音秀环节中，孩子们走上舞台
为影片《长安三万里》配音，惟妙惟肖的模
仿赢得阵阵欢笑与掌声。随后，几名儿童
登台高歌，一名女孩敲起架子鼓，孩子们
系着红领巾翩翩起舞，现场汇聚成欢乐的
海洋。

每年举办儿童电影嘉年华活动，中环
影城已坚持了 10 多年。通过探索“电
影+”融合新模式，绵阳中环影城正将影院
建设为亲子研学平台、青年社交平台、红
色党建平台，营造出涵盖文化活动、餐饮
消费、社交体验等多层次的服务新生态。

亲子研学，让影院成为家庭教育的延
伸。“我们开设了主题观影厅，放映《放下
手机》《寻秘自然：生命密码》等融入非遗
元素、科普内容的优秀儿童影片。”中环影
城负责人王征介绍，影院组织了“跟着电
影赏非遗、学科普、做配音”等亲子课堂，
让受众沉浸式体验多元观影娱乐。此外，
影院还推出多样科普体验活动，在近期举
办的航天主题活动中，200多名亲子齐聚
影城观看影片《登月》、阅读航天知识书籍
并参与互动问答，影院的文化“含金量”持
续攀升。

同时，影院也为青年群体搭建了新型
社交平台。此前，电影《给阿嬷的情书》火
爆出圈，吸引大批青年走进影院。“我们借
势举办观影交流活动，请青年分享心得，
交流对侨批文化和潮汕文化的理解。”王
征说，借此契机，不少青年互留联系方式、
组建社群，常态化探讨文化话题。

多年来，中环影城通过举办艺术展，
并配套健身房、餐酒吧等延展空间，进一
步丰富了青年的交流场景。“现在，我们影
院也成了青年人的‘社交充电站’。”王征
表示。

伴随多层次服务生态的孕育，影院的

流量红利持续释放。影院周边餐饮、娱乐
商家也从中受益。如今，中环影城年营收
保持高速增长，正朝着发展为绵阳本地文
化生活服务的重要节点的目标迈进。

变身城市文化“会客厅”

2025年在《哪吒之魔童闹海》上映期
间，凭借亚洲最宽的32.16米的IMAXGT
银幕，贵阳越界影城便已“越界出圈”，吸
引全国影迷纷至沓来，单日票房屡登榜
首。

热度易逝，如何将“流量”沉淀为“留
量”？越界影城选择走一条“电影+”综合
文化体的探索之路。

《哪吒之魔童闹海》中有一段侗族大
歌的空灵奇幻韵律。去年 2 月，在《哪吒
之魔童闹海》电影热映期间，越界影城请
来这段韵律的原班配乐团队。当侗歌声
响起，全场观众如痴如醉。旋律尚未结
束，拦门酒已斟满，红鸡蛋递到手中，非遗
手工艺品在展台静静生光……影院门口
瞬间人潮涌动，仿佛一场盛大的民俗节庆
在银幕之外同步上演。

这场“声临其境”的联动，拉开了越界
影城“电影+非遗”跨界实践的序幕。安顺
地戏铿锵登场，银幕上的神话英雄与戏台
上的青铜面具隔空对话；六枝特区“长角
苗”展演，原始奔放的歌舞与华美服饰掀
起阵阵惊叹……

在传统文化与现代光影的交融中，越
界影城正变为一座开放、温暖、可参与的城
市文化会客厅。2025年，影城吸引全省17
个县区前来开展47场非遗展演，涵盖国家
级非遗项目10项、省级非遗项目11项。

随后，影城联手开心麻花和春黔社，
把魔术、情景喜剧、黔派相声、演唱会等搬
到影厅，让影院成为演艺新空间；引入“贵
阳礼物”非遗文创店，构建起集展示、体
验、社交于一体的沉浸式空间，让影迷近
距离感受贵州文化底蕴与非遗沉淀；推出
非遗美食城，让影迷在观影的同时，一站
式解锁贵州非遗美食……

从传统放映向沉浸式体验转型，让观
众在科技中感受历史人文韵味，从票房火
爆到文化地标，越界影城以文化魅力解锁
新场景、新玩法，形成“影片火、周边热、文
旅旺”的良性循环。通过系列文化活动，
影城带动周边餐饮住宿消费环比增长
45%，非遗产品日均销售额突破10万元。

（据2026年7月14日《人民日报》）


