
02 观点 2026年7月21日 星期二
责任编辑 / 崔淑静 美术编辑 / 辛政 校对 / 李丽

□ 刘学

近日，深圳部分地铁站
内色彩饱和度过高、铺设密
度过大的广告，因视觉冲击
强烈引发广大市民吐槽，相
关话题在社交平台上持续发
酵。面对公众的“辣眼睛”批
评，深圳地铁部门迅速回应

“马上改”，不仅第一时间启
动全线15条线路的逐站排查
整改，更着手研究建立广告
内容“美学准入标准”。

从刺眼的“红”到清爽的
“雅”，这场公共审美的集体
“较真”，既照见了市民日益
觉醒的空间审美意识，也折
射出城市治理从“合规”向

“品质”跃升的必然要求。从
“辣眼睛”到“好口碑”，考验
的是一座城市对公共空间品
质的敬畏之心。

地铁广告“辣眼睛”，问
题不在违法，而在“不适”。
经核实，涉事广告内容本身
并未违反相关法律法规，但在深圳地铁日
均承载近千万客流的封闭空间中，高饱和
度的撞色、重复铺陈的画面，让乘客被动
承受了一场视觉“轰炸”。这种现象的本
质，是商业逻辑对公共审美空间的过度侵
占。

市民的吐槽之所以引发强烈共鸣，正
是因为大家对城市公共空间的品质要求
早已今非昔比。深圳地铁“马上改”的鲜
明态度，不仅是对民意的尊重，更是一种
治理智慧——它正视了商业运营反哺地
铁建设的现实需求，也清醒地认识到，一
座城市的温度，不止于高楼林立的繁华，
更体现在对普通人通勤感受的温柔以待。

更可贵的是，深圳地铁并未止步于
“换画”的应急处理，而是试图通过建立
“美学准入标准”来实现长效治理。提高
审核标准向“高饱和度撞色”说“不”，优化
点位布局把“清爽”还给市民，引入多元内
容让广告与城市气质相匹配，这些方面的
优化，意在把弹性较大的“审美”转化为有
章可循的“标准”。这种从“管内容”到“管
审美”的制度探索，同样值得期待。

城市是人民的城市，公共空间理应为
公众提供美的享受，而非视觉负担。在

“合规”之上，“审美”正成为新的标尺，我
们乐见深圳地铁的这次整改成为提升城
市公共空间品质的新起点。让人们每一
次穿行于地下空间时，都能感受到这座城
市的品位与善意，这才是对“好口碑”的最
佳注解。
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□ 张颖

AI 研学、名校研学、“跟着课本去旅
行”……进入暑期，研学游市场悄然升
温，家长们渴望把旅途变为行走的课堂
体验，借助研学拓宽孩子眼界、提升综合
素养。然而，文化和旅游部近期公布的
典型案例，再次敲响了警钟：第四批14起
旅游强制消费案件全部聚焦研学领域，
超七成机构无证经营，研学市场亟待纠
偏，回归教育初心、育人本位。

读万卷书，行万里路。作为“行走的
课堂”，研学游的核心要义在于“研”与

“学”，让学生在实景中探究思考，培养其
实践能力与协作意识。电视综艺节目“跟

着课本去旅行”的走红，正是因为它贴合
课堂教学，可实现沉浸式学习，契合素质
教育需求。然而在利益驱动下，部分所谓
课本研学，只是传统旅游线路的简单“换
皮”，研学流程只剩朗读课文、拍照打卡，
沦为浅层观光，完全丢失了教育内核。

研学游如何实现教育价值的最大
化？解决之道在于加强监管、规范市场、
理性消费，让“研学”真正回归育人本位，
实现应有的价值和功能。

让研学回归育人本位，加强监管是
前提。为避免不法机构“钻空子”，监管
部门要加大对无证经营、层层转包、强制
消费等违法违规行为的查处力度，常态
化曝光典型案例，压实主办方主体责任；

搭建行业信用评价平台，建立黑名单机
制，淘汰无资质、空心化经营的不良商
家，斩断灰色利益链条。引导研学旅行
规范化发展，不断提升产品质量和服务
水平，促进服务机构良性竞争。

规范研学市场，行业必须苦练内
功。研学的本质是教育，主办机构可以
有合理的利润空间，但不能让功利之尘
蒙蔽教育初心。研学游的水平和质量，
关乎旅游、教育等行业的发展，研学活动
从业者要跳出同质化打卡竞争，深耕细
分赛道，做好活动课程设计与安全保障，
注重孩子眼界的开阔、学习能力和方法
的培养以及兴趣和潜能的激发，把专业
课程打造成核心竞争力，吸引家长“用脚

投票”。
面对“研学热”，家长也要摆正消费

心态。如果说研学是锻炼孩子独立性的
良好方式，关键就在于理性看待和选择
研学游线路，摒弃功利化期待，仔细核实
机构资质、课程内容、安全保障等信息，
选择社会信誉好、有正规运营资质的机
构，以及适合孩子的研学项目，避免随着
机构的“套路”起舞。

教育没有小事，研学贵在育人。唯有
监管、行业、家长同向发力，挤压逐利投机
空间，补齐课程、师资、安全短板，才能让研
学游褪去流量浮躁，守住教育初心，走上健
康发展的快车道，真正点亮“行走的课堂”，
助力青少年在研学途中成长成才。

让研学回归育人本位

给钱就夸 辛政 作

□ 李丽

炙热的七月，又到了大学生开展社
会实践的时节。不少人对这类活动停
留在“打卡拍照、填表盖章”走形式的印
象中，但合肥经济学院的“育花行”公益
阅读项目，用3年时光、4000余名志愿者
接力、1.2万余封往来书信，给出了“何为
有效社会实践”的答案——他们以书为
舟、以信为桥，用一字一句的陪伴，切实
填补了乡村儿童阅读资源与情感陪伴
的双重缺口。

“育花行”项目始于一次扎实的走
访调研。参与暑期“三下乡”的学生在
走访中发现，乡村学校“孩子们不缺书，
缺的是培养阅读兴趣的引路人，缺的是
分享感悟的知心伙伴”。根据这一发
现，合肥经济学院数智商学院很快组织

成立“阅读陪伴计划”志愿服务小队，大
家集思广益，以纸笔书信代替数字化支
教手段，选派大学生志愿者与6至12岁
的乡村儿童长期结对，建立“一对二”深
度陪伴模式，共读经典、互诉心声。一
封封手写书信，既是阅读交流的载体，
也是情感联结的纽带，让乡村儿童真切
感受到远方的温暖与陪伴。

“育花行”构建了一套可持续、可复
制的长效陪伴机制。它以“党建+育人+
公益”为内核，探索出“45天、4阶段”的闭
环服务链路，涵盖书籍寄送、初读反馈、
深读指导、成果总结；若大学生志愿者从
大一服务至大三，三年可陪伴孩子深度
阅读十本书。这种“慢功夫”在信息秒回
的时代显得尤为珍贵。如今，该项目已
从学院试点辐射至全校，甚至联合公益
组织面向全国高校招募志愿者，其成功

经验已复刻至社区服务的实践中。
1.2 万封书信往来的背后，是一场

“助人”与“育己”的双向奔赴。大学生
在提笔共情中学会换位思考，在耐心回
应中磨砺责任担当。数据显示，被帮扶
的乡村儿童阅读兴趣比例从41%提升至
78%，亲子共读参与率显著提升。这种

“不流于形式的公益”，不但点亮了一群
孩子的阅读世界，更让年轻人在服务他
人的过程中提升了自己。

如今，“育花行”项目已成为合肥经
济学院的特色志愿服务品牌，它让我们
明白，社会实践是一堂需要用心作答的

“必修课”。期待更多高校能从“育花
行”项目中汲取灵感，让大学生在暑期
真正走出校园、走进社会，在服务他人
的同时增长才干、锤炼品格，书写新时
代青年的责任与担当。

这才是大学生暑期实践正确的打开方式


