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□ 李丽

岁岁重阳，今又重阳。据报道，在
高唐县南五里社区党群服务中心，义诊
的问诊声、义剪的咔嚓声、老人们第一
次让别人给洗脚修脚的笑谈声，让这个
金秋的敬老节格外暖心。南五里社区联
动多方力量搭起便民服务平台，把脉问
诊、测血压、中医理疗、剪发修脚、上门慰
问……一桩桩立足老人需求的实在事，
把节日关怀送到了辖区老人身边。

然而，我们也常看到一种现象：重
阳节的横幅一收、活动一散，不少地方
的敬老热度便跟着慢慢降了温。敬老
爱老，从来不该只在重阳节这一天，而
应融进烟火日常；只有把功夫下在平
时，这份暖意才能一直持续下去。

敬老爱老是中华民族绵延千年的
优良传统，也是新时代基层治理的温情
底色。如今，随着老龄化程度的日益加
深，空巢、高龄老人的生活照料、健康保
障、情感陪伴等日常小事，恰恰是民生
服务最该落脚的地方。今年重阳节南
五里社区组织的活动直面老人实际需
求，从健康义诊、中医理疗的健康守护，
到免费理发、泡脚修脚的便民服务，再
到送爱心水饺、上门慰问的暖心陪伴，
件件都是贴近老人日常生活的实在事，
让敬老不再是一句空泛的口号，而是触
手可及的温暖。

最难得的是这场活动里藏着的代
际传承。社区里的孩子们挽着袖子亲
手擀皮、包饺子，家长们在一旁只做“安
全员”。当孩子们把水饺递给老人的那

一瞬间，“敬老”已从书本上的一个词变
成一粒种子，种进了孩子们的心里，传
统美德就这样完成了代际传递。

社区本就是服务老人的最前沿，一
场重阳活动，其实也是基层精细化服务
的一个缩影。多方志愿力量联动，面向
高龄、独居老人的需求精准发力，把暖
心服务从节日延伸到日常，就能慢慢补
上居家养老的服务短板，让老人们获得
切实的归属感、幸福感。

重阳敬老，不止于一日，更在于朝
夕坚守。期待更多社区持续对接社会
资源，常态化开展敬老助老服务，用细
致贴心的举措守护最美“夕阳红”，让敬
老爱老蔚然成风，让每一位老年人都能
安享幸福晚年。

敬老爱老不应止于重阳

□ 吕晓磊

外卖结算，立减 6 元，
条件是开通月付；视频刷到
一半，弹出“最高可借20万
元，即刻到账”。最近，不少
人疑惑：为什么总有App想
借钱给我？殊不知，这背后，
是一门利润丰厚的生意。

天 下 没 有 免 费 的 午
餐。所谓“立减6元”“最高
可借20万元”，不过是一种
话术。一旦开通月付或借
贷，用户便步入了超前消费
的轨道。平台赚取的，是分
期手续费、逾期利息，这不
是什么高明的手段，只不过
很多人被“优惠”的外衣迷
惑了双眼。

更值得警惕的是，这种
借贷诱导正无孔不入。从
吃穿住行的日常消费到闲
暇时的短剧、短视频，几乎
每个被打开的App，都想在
借钱这件事上分一杯羹。
它们利用高频场景培养用
户借贷习惯，让“先享后付”
悄然变异成“先借后还”。
当借贷变得像点外卖一样
简单，理性消费的堤坝便容
易在不知不觉中被冲垮。

有人说，这是市场行为，你情我愿，无
可厚非。但问题在于，这种“愿”是否建立
在充分的知情与理性判断之上，当“立减6
元”的诱惑摆在面前，有多少人会认真计算
分期背后的真实年化利率？当“即刻到账”
的便捷成为卖点，又有多少人会停下来想
一想：我真的需要这笔钱吗？更不必说，部
分平台在宣传中刻意淡化借贷属性，弱化
风险提示。其实，这种行为已经游走在合
规的边缘。

金融创新本应服务于美好生活，而非
制造消费陷阱。监管层面，应进一步规范
借贷营销，要求平台以显著方式披露真实
利率与风险，而不是以“优惠”为名诱导过
度借贷。平台层面，更应该算长远账，靠
诱导借贷赚钱，透支的是用户信任，也是
平台自身的口碑。而对于每一个普通人
而言，面对“借钱”的诱惑，不妨多一分清
醒，要知道，那些看似“白送”“立减”的优
惠，早已在暗中标好了价格。

消费是拉动经济增长的引擎，但引擎
需要可持续的动力。让消费回归真实需
求，让金融回归服务本位，我们才能走得
更稳、更远。毕竟，借来的钱终究是要还
的，而生活经不起太多“先花了再说”。
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□ 侯莎莎

金秋十月，光岳楼下，众多葫芦展位
沿古城街巷铺开，第十八届江北水城·两
河明珠（聊城）葫芦文化艺术节如约而
至。有人问：一个葫芦节，咋就火了？而
且一火就是18年？

细看这场节会，就可以找到答案。
火，火在新奇感里。葫芦文化艺术

节被网友称为“大开眼界之地”。匠人们
用葫芦做花瓶，将一个土里土气的葫芦
做成艺术品；用葫芦做包包，背上身回头
率拉满……匠人们始终没把葫芦当成只
能摆着看的摆设，而是将其做成人们愿

意“玩”起来的创意文玩，让一枚葫芦可
以被顶在头上、盘在手里、挂在包上，让非
遗手艺生生不息。1993年出生的莫俊玲
创新技法，在传统烙画基础上升级墨刻工
艺，其定制葫芦单件售价可达数千元；年
轻人郝学坤走进直播间，向数万网友讲述
福禄文化，让古老手艺闯出线上江湖。

火，火在它有根。东昌葫芦雕刻始
于宋代，明清借运河漕运兴盛而繁荣，
2008 年入选国家级非遗。18 年节会积
淀，从早期“几十家摊子、一口袋一口袋
地卖葫芦”的简易集市，到今年近2000个
展位的全国性行业盛会，靠的不是一时
热闹。东昌府区葫芦种植面积3万余亩，

相关产品占全国市场份额约75%，全产业
链年综合效益达30亿元。田间地头连着
北京的潘家园旧货市场，路庄村直播间
连着海外市场。产业有根，节会才有底
气；手艺有人，非遗才代代传承。

火，更火在它懂人心。葫芦谐音“福
禄”，是流淌在中国人血脉里的吉祥符
号。有网友说“十几块钱承包整晚的快
乐”“认真打皮，真的很治愈”。在快节奏
的当下，盘一枚葫芦，盘出的是情绪价
值，是“少生气、多盘葫芦”的生活哲学。
节会办在古城，人们逛的是烟火气；AI生
成专属福禄图像，玩的是新鲜感；高铁票
根换优惠、惠民巴士串起路庄村、光岳

楼、临清运河钞关等文旅点位，享的是实
实在在的便利。政府搭台，企业唱戏，百
姓受益，小葫芦做成大产业，土特产变成
金招牌，节会成为赋能城市发展的载体。

说到底，葫芦文化艺术节火了，是因
为它给了葫芦产业链上的从业者展示产
品、交流技法、探讨外销的平台，也为全
国葫芦爱好者提供了一个让人大开眼界
的市集；非遗手艺接上了田间藤蔓与海外
订单，可谓一根藤蔓牵万家，万般福禄入东
昌。盘的是葫芦，火的是烟火气。当传统
文化符号融入日常生活，变成人们愿意随
身携带的物件；当一枚小葫芦串起千家万
户的幸福生计，这个节，想不火都难。

小葫芦何以火了18年

高价回收藏骗局 辛政 作


