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本报讯（记者 林晨）“报社新的
形象标志内涵丰富、生动简洁，很大程
度上体现了我市新闻宣传战线争创一
流、奋发有为的新形象。”1 月 10 日下
午，市政府新闻办在市融媒体中心召开
新闻发布会，介绍聊城日报社形象标志
（LOGO）征集有关情况，并揭晓聊城日
报社形象标志（LOGO）征集中选作
品。这是市政府新闻办第一次为新闻
单位举办新闻发布会。

聊城日报社社长苗运周介绍，2021

年5月份以来，聊城日报社在市委的坚
强领导下，在市委宣传部的关心指导
下，全面深化改革，加快媒体融合，党媒
的传播力、引导力、影响力和公信力有
了显著增强。为了更好地展示报社新
形象、新风貌，2021年9月1日，聊城日
报社在旗下报纸、网络、客户端、视频
号等平台发布了聊城日报社形象标志
（LOGO）征集活动启事，活动共收到
来自全国 21 个省（区、市）的 516 件应
征作品。应征作者涵盖专业创意设计

机构、团体、大专院校、自由人设计师、
设计爱好者及热心读者、市民等各个
群体。

为确保作品评选公平、公正，聊城
日报社邀请聊城大学、聊城市社科联、
聊城职业技术学院、聊城市美术馆、聊
城市摄影家协会、聊城市博物馆的专家
学者和社会知名人士、资深品牌设计师
等组成了9人的专家评审组。评审组经
过反复比较、斟酌和讨论，选出了5件入
围作品和25件优秀作品，又从5件入围

作品中评选出1件拟采用中选作品。
评审专家、聊城职业技术学院党委

副书记赵存吉在介绍中选形象标志时
说，标志的主体色彩为红色，彰显了聊
城日报社的党媒属性、党报特色。标志
像一张打开的报纸，又像一个大屏和小
屏的组合，意味着聊城日报社已由单纯
的纸媒发展成为融“报网端微屏”于一
体的全媒体平台。另外，标志还充分体
现了地域特色和时代印记。标志借助

“敞开的门、打开的窗”的门窗意象，体

现了聊城日报社新闻传播、对外宣传的
窗口形象和开门办报办网办新媒体的
价值追求、开放理念。

设计者代表、聊城大学设计艺术研
究院院长李凯在介绍形象标志的设计
过程时说，打破传统，融入时代，是本次
创作的关键。创作过程中，我们把图形
锁定在了两扇打开的窗或门上，同时，
打开的窗的造型也契合了报纸阅读的
情景化图景。经过图形整合，又把“聊
城”的拼音首字母“LC”进行了抽象叠

入，并叠加了部分辅助图形和概念。
据悉，聊城日报社作为重要的市属

媒体之一，围绕中心，服务大局，宣传党
的主张，反映人民心声，唱响主旋律，传
播正能量，为聊城经济社会发展营造了
昂扬向上的舆论氛围。此次聊城日报
社形象标志（LOGO）征集活动全面体
现了开放、包容、友好的新理念，真正做
到了聚天下英才，共谋设计良策，集众
人智慧，共创优秀作品。

2022年新年伊始，我们举行聊城日
报社形象标志（LOGO）揭晓新闻发布
会。这是市政府新闻办第一次为新闻
单位举办新闻发布会。

聊城日报社是聊城主流党媒，是
市委意识形态工作的主阵地，肩负着
引领正确方向、记录时代风云、汇聚奋

进力量的重要政治使命。聊城日报社
在市委和市委宣传部的坚强领导下，
始终坚定不移地履行建设新闻舆论高
地的责任。特别是近半年来，聊城日
报社勇于迎接互联网时代的新挑战，
以自我革命的精神全面实行改革，积
极推进媒体融合发展，主力军全面挺

进主战场，迈出了全媒体融合宣传的
新步伐，开启了数字化、智能化、多元
化的新征程。聊城日报社的改革发展
取得了一系列新进展、新突破、新成
果，整个报社的面貌焕然一新，朝气蓬
勃，活力四射。

此次聊城日报社形象标志（LO-

GO）征集活动，全面体现了开放、包容、
友好的新理念，真正做到了聚天下英
才，共谋设计良策，集众人智慧，共创优
秀作品。报社新的形象标志内涵丰富、
生动简洁，很大程度上体现了我市新闻
宣传战线争创一流、奋发有为的新形
象。

坚定不移打造新闻舆论高地
市委宣传部副部长、市政府新闻办主任 王亚男

亮出新形象 迈向新征程

聊城日报社形象标志（LOGO）揭晓
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党媒属性 标志的主体色彩为红色。红色是党媒的
鲜明政治标识，彰显了聊城日报社的党媒属性、党报
特色，也表达了聊城日报社对红色根脉的传承、对党
报初心的坚守和在新时代弘扬优良传统、高举党媒旗
帜、锻造红色气质的使命担当。

全媒特征 标志像一张打开的报纸，又像一个大屏和
小屏的组合，意味着聊城日报社已由单纯的纸媒发展
成为融“报网端微屏”于一体的全媒体平台，象征聊城
日报社落实移动优先战略、意气风发地走上了媒体融
合发展的新道路。

地域特色 标志是聊城两字的首字母“LC”的抽象化
变体造型。

时代印记 标志也是“0”和“1”两个数字的有机融合，

折射出数字化、网络化、智能化的时代特征，展现了聊
城日报社紧跟数字时代脉搏、建设一流新型主流媒
体、奋力实现从“0”到“1”革命性突破的雄心壮志。

开放理念 标志借助“敞开的门、打开的窗”的门窗
意象，体现了聊城日报社新闻传播、对外宣传的窗口
形象和开门办报办网办新媒体的价值追求、开放理
念。

未来指向 标志的第一直觉构成翅膀的意象，寓意聊
城日报社正在守正创新、破茧成蝶、涅槃重生，定会展
翅翱翔、向上向好、创造美好未来。

象简意丰 标志采取极简主义的扁平化设计，十分简
洁，但耐人寻味，能够从中领略无限想象，从不同视角
解读出丰富内涵。

聊城日报社作为一家地方主流媒体，社会影响力巨
大。能为一家有影响力的机构设计形象标志，是很多设计
师梦寐以求的事。

机构形象标志的设计，在设计项目中比较难做。即便
是一个小小的图形，但对其品牌、文化等概念的叠加，行业
的特色、形式美的视觉呈现，都有极高的要求，其创作过程
比较艰难。难点有二：

其一，在创意上必须跟机构品牌的调性相符。特别是
作为主流党媒的标志，既要赋予它深厚的文化底蕴，还要
赋予它深刻的时代内涵。如何找到合适的图形基础来完
美地表现这种诉求，是此次设计的重点。

其二，要体现聊城日报社的创新变革精神。作为一
家市级传统媒体，随着时代的发展，特别是受互联网传
播趋势的影响，聊城日报社的生产模式和传播形态正在
发生巨大变化。所以，形象标志必须打破公众对传统媒
体的固有感知，它必须是开放的，承载传统媒体与新媒
体融合发展的深刻变化，又要独具特色，具有很好的辨
识度。

打破传统，融入时代，是本次创作的关键。大视界、
视窗感、全媒体、新传播、融合发展，是创意的关键。在
创作中，我们把图形锁定在了两扇打开的窗或门上，从
图形的形式及内涵上，体现“开放与融合”的核心发展诉
求点，打开的窗的造型，又正好契合报纸阅读的情景化
图景。经过图形整合，我们又把“聊城”的拼音首字母

“LC”进行了抽象叠入，这就把地域品牌特质进行了良
好的设计带入。另外，我们还在设计中叠加了部分辅助
图形和概念。

经评审专家及聊城日报社领导评审，我们的作品成
为拟选用作品。此后，根据评审专家的意见，我协同聊
城日报社创意设计部徐民主任对原设计展开了修订和
深化，最后形成我们现在看到的这幅作品。
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聊城日报社形象标志聊城日报社形象标志（（LOGOLOGO））揭晓新闻发布会现场揭晓新闻发布会现场。。■■ 本报记者 刘文康刘文康

2021年5月以来，聊城日报社在市
委的坚强领导下，在市委宣传部的关心
指导下，牢记使命，迎难而上，以刀刃向
内的决心勇气全面深化改革，以滚石上
山的攻坚精神加快媒体融合，努力建设
一流新型主流媒体，壮大主流舆论阵
地，发挥党媒应有作用，取得了明显成
效。

聊城日报社正在进行一场深刻的
自我革命，守正创新，果断转型，迈出了
媒体融合发展的新步伐，打开了“报网

端微屏”一体发展的新格局，报社的舆
论传播力、引导力、影响力和公信力不
断增强。报社通过体制改革、机构重
整、人员重组、制度创新涅槃重生，开启
了高质量发展的新征程。

今年，我们将在市委坚强领导下，
紧紧围绕迎接、宣传、贯彻党的二十大
这条主线，坚定不移地深化改革，坚定
不移地推进深度融合，围绕中心、服务
大局，踔厉奋发、笃行不怠，向前进，开
新局，为早日建成一流新型主流媒体努

力奋斗。努力建设学习型报社。大兴
学习之风，持之以恒地开展素质能力大
提升行动，不断增强宣传水平、服务能
力和创业本领。努力建设创新型报
社。坚持精品导向，创新激励政策，深
化内容创新、流程创新、渠道创新、经营
创新、产业创新，以全面创新、全员创新
推动报社各项事业高质量发展。努力
建设技术型报社。坚持移动优先、技术
赋能，加快5Ｇ、大数据和人工智能等先
进技术引进，搭建“党媒云”全媒体智能

化生产平台，建设新闻资讯大数据中
心、视频视觉艺术中心、舆情与智库服
务中心，打通与县级融媒体中心和市直
主要部门的数字接口，实现合纵连横、
纵横融合。努力建设发展型报社。建
设文化创意生产与融媒产业发展研究
中心，强化非报经营、媒体商业、多元产
业和资本运营研究及重点项目孵化，构
建“媒体+企业+产业”的党媒发展新格
局，重塑报社品牌形象，增强市场竞争
力，保障报社新闻事业可持续发展。

努力建设一流新型主流媒体
聊城日报社社长 苗运周


