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■ 本报记者 岳耀军

9月15日晚，“2023山东金秋消费季”暨聊城“两
河之约·惠享水城”购物节在聊城文化活动中心广场
盛大启幕。欢乐的人群从四面八方赶来，共赴消费盛
宴。

消费，一头连着宏观经济大盘，一头连着千家万
户的幸福生活。党的二十大报告指出，着力扩大内
需，增强消费对经济发展的基础性作用和投资对优化
供给结构的关键作用。

今年，我省把恢复和扩大消费摆在优先位置，大
力实施“山东消费提振年”行动，以“惠享山东消费
年”活动为总牵引，以“1+4+N”为总体架构，持续打
造“迎春”“夏日”“金秋”“暖冬”四季活动，为广大消
费者送上了一场场热烈红火的消费盛宴，让来自全
国各地的游客深深体会到“好客山东 好品山东”的
底蕴。

悦享金秋，乐购齐鲁。“2023山东金秋消费季”接
力启幕，必将推动全省消费潜力释放，让拉动经济的
消费“马车”加速驰骋。

我市积极响应消费提振号召，相继出台一系列促
消费政策，围绕汽车、住房以及餐饮、文旅等重点领域，
打出一系列政策组合拳，开展了一系列促消费活动，让

“真金白银”直达人民群众和经营主体，推动消费全面
复苏。

“2023山东金秋消费季”拉开帷幕，聊城同步开启
“两河之约·惠享水城”购物节，在同频共振中放大融
合效应，为消费市场升温加热，也为即将到来的中秋、
国庆增色添彩。

家电、汽车、美食、服装……活动现场，各种商
品琳琅满目，令人目不暇接。市商务局党组书记、
局长盛强介绍，此次活动吸引了 130 余家企业参
展，设置有新能源汽车、家居家电家装、双节好礼
（聊城老字号、特产）、电商优选、服装展示区 5 个展
区，116 个展位，可满足市民多元化、个性化消费需
求。

美食是消费者永恒的需求。促进消费，特色美食
不可或缺。此次盛会同样如此。

“范家烧鸽肉质鲜嫩，是中华名小吃，大家尝一尝
啦！”在双节好礼展区，范家烧鸽第三代传人范先普向
围观市民宣传着自家的非遗美食。范家烧鸽、鸽子
汤、甲鱼炖鸽子等特色小吃一一陈列在展台上，引得
市民争相上前品尝、购买。

高新区许营镇龙汇新村生产的焖子同样吸引了
不少市民的关注。“今年3月份，我们在这里参展时每
天销售1000多元的焖子，这次活动人气更旺，收获肯
定会更大。”山东薯之源食品有限公司负责人张保伟
说。

聊城呱嗒、崔增鸳鸯饼、兜兜焖牛肉、魏氏熏鸡、
济美酱菜……美食荟萃的舌尖盛宴点燃消费新引擎，
助力“聊城味道”香飘四方，助力消费“火”起来，经济

“活”起来。
踩着音乐的节拍，时装模特身穿羽绒服缓缓走

来，在光影中让观众沉浸式感受“时尚就在身边”。这
场时装走秀把活动推向高潮。

“这次展销活动，我们公司带来了多款羽绒服，
并且推出了满减 100 元至 200 元的优惠措施和赠送
礼品活动。”山东暖频道服饰有限公司销售经理孔

伟称，希望借这次金秋消费季活动掀起新一轮的消
费热潮。

汽车消费作为大宗消费，是当前稳经济、促消费
的重要抓手。我市政企协同，唱好汽车促销“重头
戏”。新能源汽车展区，众多汽车品牌汇聚亮相，“打
折促销”“礼包相送”等活动层出不穷，激发起人们的
看车、购车欲望。

“活动期间，市民购车我们将额外补助3000元！”
聊城五洲凯迪拉克销售主管赵昌瑞说。在车展现场，
看车的、询价的、试车的消费者越聚越多，车企卖车热
情高涨，消费者购车的热度拉满。“我本打算国庆节购
车，但发现这次活动优惠幅度比较大，所以想提前下
单。”市民刘志远相中了一款新能源汽车，当场办理了
预订手续。

在电商优选展区，一个个网红达人，通过“直播+
名优特产”的方式，将聊城的特色产品卖到全国各地，
实现了“线下”“云上”联动。

“吃的、用的，啥都有，花费还不到200元，挺划算
的。”一名市民提着鼓鼓的布兜说。正在选购家电的
市民赵泽凯说，最近他要乔迁新居，准备添置一些家
电，正好赶上消费季活动，这次商家促销力度挺大，是
一次绝佳的购物机会。

金秋有佳色，多彩夜水城。在启动仪式致辞中，
市委书记李长萍发出邀约：“我们诚挚邀请各地朋友
走进聊城，来这里流连河湖之秀、追寻国潮之风、乐
享海淘之趣、过把美食之瘾，相信一定会让您不虚此
行、念念不忘。”
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市民试乘新能源汽车。■ 刘文康
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网络主播在进行直播带货。■ 岳耀军
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